F.V.Oliyeva

G

UOT: 316.77
https://doi.org/10.59849/2409-4838.2025.2.53

SOSIAL MEDIANIN iCTIMAI SFERA VO SOXSI MOKAN ARASINDAKI
SORHODLORO TOSIRI

Fidan Vilayat qiz1 Oliyeva™”
'Baki Dovlat Universiteti, Baki, Azorbaycan
2Azorbaycan Dévlot iqtisad Universiteti, Baki, Azarbaycan
*fidanaliyevav@unec.edu.az

Modern texnoloji inqilabinin naticasi olaraq meydara ¢ixan sosial media, comiyyata yeni iin-
siyyat formalar:, saxsi makan va ictimai sfera arasinda yeni dinamikalar gatirir. Onanavi medianin
hegemonik sakilda formalasdirdig: ictimai sferadan forgli olaraqg, sosial media istifadagilora oz fi-
kirlorini azad ifada etmak va ¢oxsaviyyali tinsiyyat qurmaq imkan: yaradir. Lakin bu yenilik barabar
sohbat imkan: yaratdig: kimi, eyni zamanda “exo otaglari” va kommersial maraglar kimi problem-
lorlo da sohnaya ¢ixir.

Bu arasdirma sosial medianin ictimai sfera va saxsi mokan arasindak: sarhadlari neco yeni-
don formalasdirdigini, yeni iinsSiyyat formalarinin ortaya ¢ixmasini va bu prosesin comiyyat iiciin
toklif etdiyi imkanlar: va cagirislar: arasdirir.

Acar sozlar: sosial media, ictimai sfera, soxsi makan, virtuallasma, saboka comiyyati, eko
otaglar:

GIRIiS
Marshall McLuhana goro media sadoco molumatin Gtiirtildiiyii neytral bir kanal deyil, comiy-

yata tosir gostoran vo monalar yaradan aktiv bir miihitdir. Onun “Media mesajdir” ifadesi medianin
texniki, simvolik vo texnoloji xiisusiyystlorinin, 6ziiniin dasidigi mazmundan daha vacib oldugunu

vurgulayir.
McLuhana gora media iki asas istigamotds comiyyato tasir edir:
1. Texniki va texnoloji xiisusiyyatlari vasitasila: Medianin formalar1 (moasalon, televiziya, ra-

dio, internet) insan diistincasini, comiyyat strukturunu dayisir. Masalan, televiziya daha vizual

gavrayisi toblig edirss, internet siiratli alago voa tinsiyyat yaratma vardislorini formalasdirir.

2. Sosial strukturlar arasinda slags yaradaraq: Media insanlarin bir-birilo vo madaniyyatlo
olan iinsiyyatini formalasdirir vo bu iinsiyyat vasitosi comiyyatin iimumi diisiinco torzini va
moadoani qurulusunu sakillondirir.

Bu baximdan McLuhan median1 sads texniki vasita deyil, comiyyatin qurulusunu vo dayarlo-
rini formalasdiran ¢oxsahali vo kompleks bir fenomen kimi giymatlondirir.

Belaliklo, media, texnologiya, comiyyat va fordlor arasinda miirokkab alagalordon yaranan bir
"simvolik mokan" ilo baglidir. Sodrenin “media, texniki qurgu ilo birloson kommunikasiya axini”
konsepsiyasi bu anlayisa uygun golir [20, s. 20]. Sodren, mediant mesajlarin &tiirtildiiyii sado bir
texniki dostok olaraq gormakdon daha ¢ox, onun comiyyatds fordi vo qrup faaliyyatlorini mobiliza-
siya edon bir vasits oldugunu vurgulayir.

OSAS HISSO

Yeni Medianin Comiyyata Tasiri

Texnoloj1 innnovasiyalar comiyyatds boyiik dayisikliklora gatirib ¢ixarir. Comiyyatlorin stabil
Vo saglam bir sokilda foaliyyat gostora bilmasi tigiin texnoloji dayisikliklora uygunlasmasi vacibdir.
Yeni texnologiyalar gabul edilmali vo onlardan somorali istifade olunmalidir ki, sosial nizam gorun-
sun vo insanlar arasinda tinsiyyat effektiv olsun.
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Texnoloji ingilabin yaratdig: struktur dayisikliklori “yeni comiyyat” anlayisini ortaya goyur.
Bir ¢ox nazariyyagi, yeni texnologiyalarin va xiisusilo sosial medianin comiyyat tizarindaki tasirlori-
ni arasdirmagq iiciin forgli yanasmalar irali siirmiisdiir. Mosalon, Touraine vo Daniel Bell "informasi-
ya comiyyoti" [6], Debord "Spektakl Comiyyoti" [10], Baudrillard "istehlak Comiyyoti" [4] vo Cas-
tells "Saboka Comiyyati” [8] anlayislari ilo digget ¢okmislor. Bu nozariyyalarin har biri sosial me-
dianin ictimai saha ilo miinasibatini vo bu sahads hanst mévgeds oldugunu anlamaga tohfs verir.

Bu nozariyyalor ¢argivasinds basa diisiilon “yeni comiyyat” anlayisi, sosial medianin ictimai
sfera tlizorindoki tasirlorinin artdig: bir dovrds daha da nom gazanir. Sosial media siyasi, igtisadi vo
modoani sahalords yeni comiyyatin dinamik bir hissasi olaraq kiitlalorin doyismosindo katalizator ro-
lunu oynayir.

Italyan todgigatg1 Massimo di Felice, miiasir rogemsal medianin daha sosial vo istirake1 bir Xa-
rakter dasidigini vurgulayir. Bu yeni media formasi comiyyat anlayisini dayisdirir, ¢linki istirak¢ilarin
oamokdashgi va garsiligl alagesi naticasinds daha genis va kollektiv bir tasir giiciina malik olur.

Sosial Mediamn Ictimai Sferadaki Rolu va Problemlar

Mozmunun fardlor torafindon miioyyan edildiyi sosial media tatbiglori, zaman vo mokan moh-
dudiyyati olmadan tam monasi ilo global bir saboka comiyyatindan bshs olunmasinit miimkiin edir.
Bu giin diinyanin har yerindan fordlor, 6zlarina ¢ox uzaq 6lkalords bas veran hadisslordan xabar tu-
ta bilirlor vo hatta burada bas veran hadisalor hagqindak: sorhlorini, reaksiyalarini va ya dastoklorini
yeno sosial sabokalor vasitasilo paylasa bilirlor. Bu global sobokos dovrii igarisinds bas veran prose-
sin basa diisiilmasine uygun galon anlayis "soboka comiyyati"dir [8, s. 25]. Sosial medianin bu yeni
ictimai dinamikasi, fardlorin informasiya yaratma vo paylasma prosesinds aktiv rol oynamasin to-
min edir.

Hans Enzensberger saboko comiyyatinin formalasmasinda miihiim bir giic olan sosial media-
ni, istehsal¢1 va istehlakeilarinin {ifiiqi sokilda bir-biri ilo alage qurmasini tomin edon demokratik bir
forma olaraq tohlil edir. Bu, anonovi medianin vertikal vo markazlosdirilmis strukturundan fargli
olaraq, daha a¢iq va paylasim yoniimlii bir ictimai miihitin yaranmasina gatirib ¢ixarir [21, s. 21].

Manuel Castells-in "informasiya kapitalizmi™ adlandirdig1 yeni kommunikasiya texnologiya-
lar1 paralelinds inkisaf edon va bu dévriin bir mohsulu kimi tasvir edilon "soboka comiyyati” anlayi-
s1, ictimai sfera miizakiralorinin osasini toskil edir [2]. Manuel Castells sosial median1 sobaka co-
miyyatinin asas1 kimi tagdim edir. O, yeni kompyuter texnologiyalari va internet sabokalorinin, ham
yeni tinsiyyat formalarini, ham do yeni kanallar1 yaratdigimi vurgulayir [7, s. 3]. Azarbaycan tocrii-
bosindo do sosial media ictimai sferanin formalagsmasinda mithiim yer tutur. 2013-cii il prezident
seckilori zamani1 Facebook vo Twitter kimi platformalar insanlarin siyasi miizakiralords aktiv istira-
kin1 tomin etdi vo segki ilo bagli molumatlarin siirotlo yayilmasina imkan yaratdi. Umumilikds,
Azorbaycan Statistika Komitasinin malumatina gora 6lkada internets ¢ixis soviyyasi 2023-cii ildo
88%-o catmigdir vo bu, sosial medianin shamiyyatini daha da artirir [1]. Bu yiiksok rogamlor Cas-
tells-in “soboka comiyyati” konsepsiyasini tasdigloyarak, sosial medianin informasiya yayilmasi va
ictimai debatlarin taskili tigiin yeni bir markoza gevrildiyini gostorir.”

Lakin Castells-in yanasmasi, globallasma va soboka comiyyatinin gatirdiyi tstiinliiklori geyd
etmoklo yanasi, sosial boliiciiliik vo informasiya geyri-barabarliyinin shomiyyatini kifayat godor 6no
cixarmir. Papacharissi-nin gostordiyi Kimi internet boyiik migdarda molumati saxlayir, amma bu
molumata ¢ixis imkanlari har kas {igiin eyni deyil [17].

Papacharissi internetin ictimai sfera yaratdigini gabul etss dos, bunun miiayyan ziddiyystlora
va problemlars yol agdigini vurgulayir. Onun fikrincs, internet platformalari informasiya geyri-bo-
rabarliyi vo par¢alanmis auditoriyalar yarada bilor. Azarbaycanda bu yanasma xeyriyys kampaniya-
lar1 vasitasilo 6ziinii gostarir. Masalan, sosial sabokalords fordlorin miialicasi tigiin vasait toplamag
Vo ya tobii folakatlor zamani dastok aksiyalar1 genis rezonans dogurur. Lakin bu tasobbiislor daha
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iso Papacharissi-nin geyd etdiyi kimi, sosial medianin comiyyatds “parcalanmis tinsiyyat” dinami-
kasini giiclondirdiyini gostarir.

Beynolxalq tocriibays baxdiqda, Orob Bahari hadisalori Castells-in yanasmasini giiclii sokilda
tosdiglayir. 2010-2012-ci illords Tunisds vo Misirds baglayan xalq horokatlar: sosial media vasitasilo
toskil olundu. Facebook va Twitter platformalar: insanlarin dévlot senzurasini asaraq bir araya golmo-
sina vo fiziki olarag meydanlara ¢ixmasina sorait yaratdi. Bu hadisalor sosial medianin siyasi mobili-
zasiya vasitasi kimi rolunu gostarir va Castells-in “soboka comiyyati” nazariyyasini giiclondirir.

Digar torafdon, Papacharissi-nin “eko otaqlar1” (echo chambers) anlayisi ABS-daki siyasi pro-
seslords 6ziinii gostorir. 2016 vo 2020-ci il prezident segkilori zamani sosial media alqoritmlori ford-
lori yalniz 6z ideoloji baxislarina uygun olan malumatlarla ohats etdi [3]. Bu, ictimai miizakiralorin
mohdudlasmasina va fargli baxislara maruz galma imkaninin azalmasina sabob oldu. Bu, Haberma-
sin tasvir etdiyi genis ictimai istirak anlayisinin qarsisini alir. Ictimai sfera insanlarin sorbast sokilda
miizakiralor apardig1 vo birge ictimai diigiinco prosesini hayata kegirdiyi bir mokandir [11]. Ancaq
eko otaqglar1 bu prosesi pozur, ¢linki insanlar forgli fikirlorlo garsilasmaq avazine yalniz 6z baxislari-
na banzar fikirlor esidirlor [27, s. 87]. Belaliklo, internetin agiq ictimai sfera yaratmaq potensiali ol-
sa da, bozon auditoriyalarin par¢alanmasina gatirib ¢ixarir.

Internet vo ictimai sfera ila bagli ii¢ osas ziddiyyati vurgulayir [17]:

1. Internet bodyiik miqdarda molumatin saxlanmasina imkan veracok, lakin malumatlara ¢ixis
Vo oxuma bacarigi baximindan geyri-barabarliklor yaranacag.

2. Diinyanin har yerindan insanlar internet texnologiyalar1 vasitasilo ananavi texnologiyalara
nisbaton daha asan tinsiyyat qura bilacaklor, lakin bu, auditoriyani pargalayib ayri-ayri qruplar hali-
na sala bilar.

3. Onlayn ictimai sferalar da Habermasin burjua ictimai sferasinin tizlosdiyi problemlarlo gar-
stlasmaga meyilli ola bilor. Habermasin burjua ictimai sferasi, avvalca insanlarin azad sokildo mii-
zakiralor apardig: bir mokan olaraq gabul edilirdi, lakin zamanla kommersiyalasmis vo elitar grupla-
rin nazaratine kegmisdi. Eynilo, internetdoki ictimai sferalar da oxsar sokilda ticari maraglarin tasiri
altina diigo bilor. Bu, onlayn platformalarin reklamgiliq, istifado¢i malumatlarinin yigilmasi vo dav-
raniglarin izlonilmasi kimi ticari moagsadlor tigiin istifade olunmasi anlamina galir. Kommersiyanin
bu ciir tosiri, insanlarin sarbast sokildo fikir miibadilasi apara bilacayi bir miihitin ticari maraglarla
formalasan vo yonlondirilon bir miihita ¢evrilmasinae sabab ola bilar. Belalikls, onlayn ictimai sfera-
lar da ticari maraglar sababindan avvalki azad vo demokratik potensialin itirs bilor.

Coxsaxali qurulusa malik olan sosial media “virtuallasma” anlayisi ilo do tongid edilir. Sosial
mediada insanlar yalniz virtual simulakralarla- yani realligin tohrif edilmis tomsillari ils -garsilasir-
lar vo real iinsiyyoat formalar: tiglin yer az qalir. "Kogari insan” anlayisi ilo isa internet istifadogilori-
nin daim doayison bir vaziyystdo olduglarini vurgulanir [22, s. 41]. Bu, istifadagilorin internetds sa-
bit bir yers va kimliya malik olmadiglarini, aksina daimi olaraq doyison va harakot edon bir voziy-
yatds olduglarini ifados edir.

Poor isa internet istifadagilorinin sayinin ¢oxluguna diqgat ¢okarak, bir negs ictimai sferanin
moveud olmasi ideyasmin shamiyyst gazandigimi vurgulayir. O, milyonlarla internet istifadagisinin
eyni anda tok bir ictimai sferada miizakiralor apara bilmasines siibhs ilo yanasir [18]. Bu, internetin
coxlu sayda forgli gruplarin eyni vaxtda movcud ola bilacayi goxsferali bir mokan yaratdig: fikrini
dastakloyir.

Poster iso “Ikinci Media D&vrii” olaraq adlandirdig internet kimi rogemsal texnologiyalarin
moveud voziyyatinds bazi problemlorin olmasi ils yanasi, iki torofli tinsiyyst imkanlari, ifads azad-
lig1 yaratmasi, dovletdon va giic markazlarindon nisbaton miistaqil olmasi onu ictimai mokan kimi
xarakterizo edir. Posterin “Birinci Media Dovrii” olaraq adlandirdigi dovrdaki gazet, radio, televizi-
ya Kimi ananavi media vasitalarinin ictimai mokan kimi gabul etmamasinin sababi, mahz bu vasits-
lorin hegemonik giic miinasibatlori iginds yer almasi, dovlot torafindon yonlondirilmasi vo kommu-
nikasiyanin markozdon ¢evraya dogru tok torofli apariimasi ilo baglidir. Postera gora internetin ro-
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gomsal diinyasi, ananavi institusional miihiti (masalon, is yerlori, moktablor, va digar toskilatlar) do-
yisdirdikca, bu doyisiklik sosial ierarxiyalari, yani irg, cinsiyyat va etnik mansubiyyato asaslanan
fargliliklari mohv edacok. Homginin internet avvalcadan ictimai mokanlardan konarda galmis fardi
kimliklorin formalagmasina imkan verir. Masalon, miioyyan gruplar vo ya fardlor (masalon, LGBT+
icmasi, azliq qruplart) ananavi ictimai mokanlarda 6zlarini ifads etmokds ¢atinlik ¢okirdilor. Lakin
internet onlara 6z platformalarini yaratmaq ve 6z kimliklorini sarbast sokilds ifads etmok iiciin im-
kan yaradir [13, s. 175].

Dahlberg hesab edir ki, internetin monfi cohatlori- exo otaglari, bot va trollar torafindon yayi-
lan yanlis vo yaniltict mozmunlar, saxta xabarlor internetin ictimai mokan potensialina zarar verss
do, mixtalif aspektlorina gors halo do bir ictimai mokan kimi gobul edils bilor. Ragomsal texnologi-
yalar daha miirokkab va goxsaviyyali ictimai mokan yaradir [9]. Bu yeni ictimai mokan, miixtalif vo
marijinal qruplara goriiniirliik imkani verdiyindan, bu makan miixtalif fikirlorin miibarizo apardigi
saho kimi xarakterizo olunur. Hegemonik vo alternativ yanasmalarin qarsilasmasi forgli fikirlorin
miizakirasina vo yeni perspektivlorin ortaya ¢ixmasina sobob ola bilor. Bu sobabdan, internet ictimai
mokanin yalniz yerli deyil, global 6l¢iido genislonmasine vo daha ¢ox insanin daxil olmasina sorait
yarada bilar.

Soxsi va Ictimai Makanlarin Sesial Mediaya Inteqrasiyasi

Sosial medianin 'elektron agora' kimi tosvir edilmasi, istehsalgi-istehlak¢1 dinamikasina asas-
lanaraq ictimai mokanin tobiati ilo bagli miizakirslori daha da darinlasdirir. Magsadi diinyan: insala-
rin bir-birina daha yaxin oldugu bir yera ¢cevirmok olan Facebook platformasi bu miizakirslorde mii-
him morhols hesab olunur. Mark Zukerberq 2017-ci ilds global icmanin yaradilmasina va bu layihs-
do Facebook-un roluna aid ¢ox cosaratli manifest elan etdi [14]. Bunun davami olaraq, icmalarin
Sammitindaki nitqindo Zukerberq bildirdi ki, “zomanamizin sosial-siyasi dayisikliyi - tiigyan edon
narkotik asililigdan tutmus, qatil totalitar rejimlorodok-bdyiik doracods insan icmalarinin dezinteg-
rasiyasi ilo alagadardir. Onillliklor arzinds miixtalif qruplarda tizvliik dorde-bira godor azalmisdir,
¢oxlu sayda insanin indi basga yerds hoyatin monasini va 6zlarino dastok axtarmaga ehtiyaci vardir
[15]”. Icmalarin barpas: vo yenidon qurulmasini vod edon Facebook sosial mozaikani giiclondirib
diinyan1 daha yaxin araya gotirmayi hadoflayir. Zukerberq 6z manifestinds elan edir ki, onlayn ic-
malar offlayn icmalarin yaranmasina imkan verocok. Bozi hallarda bu dogru ola bilor, lakin ¢ox
vaxt onlayn offlaynin hesabina bas verir vo onlar arasinda bdyiik forglor mévcuddur. ©On azi yaxin
golacak tigiin fiziki comiyyatlorin virtual comiyyatlorlo miigayise olunmayacaq darinliyi var [12, s.
83].

Facebook insanlarin tacriibalorini bagqgalari ilo bélusmak ti¢iin 6z alatlarini tokmillogdirmakda
davam etmoak istayir [12, s. 89]. Ciinki insanlarin hagigoton ehtiyaci ola bilocak alst onlart 6z tocrii-
balari ila birlagdiran alstdir. “Tacriiba miibadilasi” adi ils insanlara, baslarina na galdiyi vo konarda-
kilarin géziinds bunun necs goriindilyiinii anlamasi tosviq edilir. Bas vermis hadisalora miinasibati
internet reaksiyas: miiayyan edir va bu fiziki miihits gars1 6zgslosmayas soabab olur.

Richard Sennetin nazariyyasine gore miiasir dovrds insanlari oldugu 6zal mokanlar ils icti-
mai mokan arasmda sorhadlor bulaniglasmisdir. Ictimai mokanlar, kegmisdoki funksiyalarmdan
uzaglasaraq yalniz kegilon yerlara gevrilmisdir. Sosial media istifadoagilori adatoan tacrid olunmus bi-
nalarda yasamaga davam edirlor. Lefebvrenin tosvir etdiyi kimi bir zamanlar sosial garsiligli alags
Vo paylasma mokani olan kii¢alar, bu giin is vo ev arasinda kegilon, sosial garsiligl slagalorin nadir
hallarda yasandig1 yerlora ¢evrilmisdir. Xiisusils, sosial medianin insanlarin “hazz” almasina yonal-
mis dizayni, soxsi mokan olan “evin” maxfiliyini pozur. Naticada, ictimai hayatin bir hissasi olma-
yan, yalniz 6ziino vo “agilli telefonuna” maraq gostoron hedonist vo transhumanist bir ford formala-
sir [19, s. 175].

Mobil agilli cihazlar vasitasils 6zal hayatlarini ictimaiyysts aciq sokildo paylasan insanlar, ye-
ni bir sosial paradigmanin bir pargast halina galiblor. ©Ovvallor soxsi va ictimai hayat arasinda olan
sorhadlor indi yox olub, soxsi malumatlarin paylasiimasi adi bir hal alib. Saxsi hayatin ictimaiyyato
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acilmasi bir dayer va ya vazifo kimi gobul edilir. Ozal hoyatlarini gizli saxlamaq istayanlor vo ya ic-
timaiyystlo paylasmaqdan imtina edanlor, sosial garsiliql alagedon konarlasdirilir” [18, s. 135]. Bu
yeni sosial gaydalara uygunlasmayanlar, populizmin yaratdigi bir 'ruhi gevrilma' naticasinds, sosial
olaraq '61i" hiss eds bilarlor.

Ictimai mokanla soxsi mokan arasindaki sorhad rosmi olmasa da, comiyyatin giindalik hoya-
tinda agiq sokildo mévcuddur. Zygmunt Bauman, "Qapimizdak: Yadlar" adli asarinda, 6zal va icti-
mai mokanlar arasindaki sarhadin yaradilmasinin sobablarini vo naticalorini dorindon arasdirir. O,
bu prosesin arxasinda duran sosial, siyasi va psixoloji faktorlar: tahlil edir. Bauman'a géra bu sarhoe-
din formalasdirilmasinda asas rol oynayan amillor, insanlarin tohliikasizlik ehtiyaclari, digar insan-
larla olan miinasibatlori vo comiyyatdoaki giic dinamikalaridir.

Arasdirma gostorir ki, bir ¢ox internet istifadogisi 6zlorini real diinyanin sas Vo goriintiilorin-
don uzaglasdirmagq ti¢iin interneto miiraciot edir. Sosial mediada insanlar yalnizca "banzor diigiinen”
soxslari gobul edir vo oks fikirlori sahib olanlardan asanligla uzaqglasirlar. Belslikls, sads bir "sil"
diiymosi ilo istonmayon miibahisalordon va detallardan qagmaq miimkiindiir. insanlar inanclarini
sorgulamaq avazina miibahisaslordon gagir vo axlaqi mévzulart miizakirs etmakdonss, daha risksiz
alternativlora yonalirlor [5, s. 64].

Zygmunt Bauman sosial medianin insan psixologiyasina tssirini arasdirmaq ti¢tin Facebook-
da belo bir sual verir: “Internet vo medianin insanligimiz tizorindaki tasiri nodir? Sosial media ilo
Ozlinlizi daha yaxin, yoxsa daha uzaq hiss edirsiniz?” Cavablardan biri bu vaziyyati yaxsi tosvir
edir: “Sosial mediada uzaq oldugum insanlara daha yaxin hiss edirom, amma yaxin oldugum insan-
lara daha uzaq.” Bauman bunu bels yekunlasdirir: “Sosial media bizi eyni zamanda hom yaxinlasdi-
rir, hom do uzaglasdirir” [16, s. 128].

YEKUN NOTIiCO

Sosial media miiasir texnoloji ingilabin markazinds dayanaraq ictimai sfera va soxsi mokan
arasindaki sorhadlori yenidon miioyyoanlosdirmisdir. Bu arasdirma gostarir Ki, sosial media bir torof-
don demokratik istirak vo ifado azadligin1 genislondirir, global {insiyyst vo omokdasliq tigiin yeni
imkanlar yaradir, digar torafdan iss “eko otaqglar1”, informasiya qeyri-baraborliyi va soxsi hoyatin
kommersiyalagdiriimasi kimi ciddi problemlor ortaya ¢ixarir.

Manuel Castells-in “soboka comiyyati” anlayisi sosial medianin qlobal migyasda moalumat
aximini demokratiklosdirdiyini vo yeni ictimai istirak formalarini tosviq etdiyini gostorir. Bununla
bels, Papacharissi-nin vurguladig: kimi, sosial medianin tasiri bazan auditoriyalarin pargalanmasi vo
yanlis molumatlarin yayilmasi ilo naticalonir ki, bu da ictimai debatlarin keyfiyyatini azaldur.

Sosial medianin ham fordlora, hom da gruplara tinsiyyat va toskilatlanma tigiin tagdim etdiyi
imkanlar, comiyyatlorin ictimai vo soxsi dinamikalarini shomiyyatli doracods doayisdirmisdir. Bu-
nunla yanasi bu platformalarin artan giicii onlarin tonzimlonmasi vo etik istifadasi masalalarini do
On plana cixarir.

Goalacak aragdirmalar sosial medianin tasirlorinin daha miirokkab taraflorini, xiisusilo do siyasi
qiitblasmo, ictimai debatlarin strukturlasdiriimasi va fordi moxfiliys tasirini daha dorinden 6yronmo-
ya yonalmolidir. Belalikls, sosial media yalniz texnoloji yenilik deyil, ham da ictimai doyisikliklorin
osas katalizatoru kimi gobul edilmalidir.
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THE IMPACT OF SOCIAL MEDIA ON THE BOUNDARIES BETWEEN
THE PUBLIC SPHERE AND PRIVATE SPACE

F.V. Aliyeva

As a result of the modern technological revolution, social media brings new forms of commu-
nication, new dynamics between private space and the public sphere. Unlike the public sphere sha-
ped hegemonically by traditional media, social media allows users to express their opinions freely
and engage in multi-level communication. However, this innovation, while creating equal opportu-
nities for conversation, also presents problems such as "echo chambers™ and commercial interests.
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This research examines how social media reshapes the boundaries between the public sphere
and private space, the emergence of new communication forms, and the opportunities and challen-
ges this process presents for society.

Key words: social media, public sphere, private space, virtualization, network society, echo
chambers

BJMSIHUE COILIAAJIBHBIX MEJUA HA TPAHUIBI MEXKJTY OBILIECTBEHHOM
C®EPOU M1 YACTHBIM ITIPOCTPAHCTBOM

@ .B. An1ueBa

B pe3ynbprate cOBpeMEHHOTIO TEXHOJOTHYECKOTO PEBOJIOIUHN COLUATBLHBIC MEIUA MPUHOCST
HOBbIE (OpPMbI OOIIEHUS, HOBbIE JUHAMMKH MEKIY YaCTHBIM IPOCTPAHCTBOM U OOIIECTBEHHOMH
cdepoii. B ornuune ot obmiecTBeHHOH chepbl, GOPpMUPYEMOi TereMOHUEH TPaAUIMOHHBIX MEHa,
COLMAJIbHBIE MeAMa IO3BOJISIIOT I0JIb30BATENsIM CBOOOJHO BBIPAXKaTb CBOM MHEHHUS M BECTH
MHOroypoBHeBo€ o0mieHue. OJHaKo 53TO HOBIIECTBO, CO3/4aBas paBHbIE BO3MOMKHOCTH JJIS
oOIIeHus, TaKKe NpeAcTaBiIseT coO0oi mpobiembl, Takue Kak '"axo-kamepbl" U KOMMeEpYECcKHe
UHTEPECHI.

OTO HCClleIOBaHUE H3Yy4YaeT, KaK COLMAJIbHBbIE Meaua MepepaclpelessaioT IPaHUIbl MEXIy
o0mIecTBeHHON cdepoll M YACTHBIM IPOCTPAHCTBOM, IIOSBICHHWE HOBBIX (OPM OOIICHHUS U
BO3MOXHOCTH U BBI30BbI, KOTOPbIE 3TOT MPOLIECC MPECTABIAET I 00IIEeCTBA.

KiroueBble cji0Ba: coyuanvhvlie meoua, obwecmeennas cgepa, 4acmuoe npocmpancmeo,
sUpPMYAnU3ayUsl, cemegoe 00uecmeo, IX0-Kamepuol
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