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INGILISDILLI REKLAM MOTNLORININ DIL XUSUSIiYYOTLORINO DAIR

Reklamlar intensiv sakilda hayatimiza daxil olub va olmaqgdadir. Biz har addimda reklamlara
rast galirik, buna gora da reklam diskursu dilcilik elminin maraq dairasindadir. Bu, reklam
moatninin yaranmasi va foaliyyat gostormasi prosesi naticasinda meydana galon alaqgalarin
kompleksidir. Basqa sozla, reklam diskursu itinsiyyat zoncirini tagkil edir vo bu zancir ii¢ asas
komponentdan ibaratdir: kommuniktor (reklam moatnini yaradan saxs), matn (reklam xarakterli
mesaj), alici (mesajin tinvanlandigi saxs).

Moaqalada ingilis dilinda reklamlarin dilindan bahs edilir. Maqala, ingilis dilinin reklam
matnlorinda leksik komponentlora hasr olunub, reklam mesajlarinda dil vasitalori va tisullarinin
istifadasi miiayyan edilir. Todqiqat, reklam dilinin ¢oxsaxali aspektlori ilo tanig olmaga, reklam
diskursunda dil dinamikasini basa diismaya, dil komponentlarinin tadqiqina yonalmigdir.

Ingilis dilind> reklam motnlorinin leksikasini  6yronmok  dilgilik, marketing va
madaniyyatsiinaslq elmlori sahasinda aktual vo maraqli bir mévzudur. Dil va reklamin garsiliqgh
alaqgasi, hamg¢inin onlarin madaniyyat konteksti bir ¢cox miiallif torafindon miixtalif elmi islordo
miizakira edilmis vo arasdiriimigdir.

Acar sozlar: rveklam , dil, diskurs, leksika, matn.

Giris

Miiasir comiyyatimizinhor sahosindo reklamlara rast golmok miimkiindiir.Reklam kiitlovi
informasiya vasitolorinin hamisi ila six bagldir, ¢linki mohz reklam vasitasilo insanlar faydali
molumatlar1 Gyronirlor. Aparilmis todqiqatlara asason, bazi alimlor siibut ediblor ki, reklam din
vo ya incosonat kimi insanin siiuraltisina tosir edo bilar. Ingilis dilindoki reklamlar1 yronmok
aktualdir, ¢iinki reklam genis yayilib. Reklam dil va nitqdo otraf alomi tosvir etmok iigiin mithiim
ohomiyyato malikdir. Biitiin reklam matnlorinin magsadi yalniz mali aliciya togdim etmak deyil,
hom do alicinin stliuraltisina tosir etmokdir. Alictya homin mohsulu alaraq hom xosboxt, hom do
azad olacag diisiincasi talqin olunur. Buna goro do reklam hazirlayarkon psixoloji tasir mosalosi
Oyranilir.

9sas mazmun

Reklamin yaranmasinin tarixi koklori, agizdan agiza otiiriilon formalarindan baslayaraq
miiasir ¢ap va televiziyali formatlara qodar uzun bir yol ke¢gmisdir.

Reklamin yaranmasi birbasa insanliq tarixi ilo olaqgolidir. Bozi fikirloro gors, reklam hols
pulun yaranmasindan ¢ox ovval, insanlar arasinda ticarot vo iqtisadi miinasibatlorin qurulmasi
ilo ortaya ¢ixmisdir. Bunun siibutu kimi arxeoloqlar torafindon tapilan, qul satis1 hagqinda elan
veraon Misir papirosu gostorilo bilor. Lakin ovvallor daha ¢ox agizdan-agiza reklam istifado
olunurdu, ¢linki molumatlarin saxlanmasi tigiin etibarli vasitalor yox idi. Hor gilin gordilyiimiiz
miuasir reklamlar iso Quttenberq torofindon cap masininin icadi sayasindo ortaya c¢ixmisdir.
Ik ¢ap reklami, 12 ogurlanmis atin yerini bildirons miikafat verilmosi haqqinda elan idi. Hor
halda, godim dovrlordon indiya qodor reklam miioyyon mogsadlori dasiyir, onlardan baslicasi iso
miioyyon mohsul vo xidmatlorin satisi ilo qazanc olds etmakdir. M. Yu. Roqojin 6ziiniin “Reklam
foaliyyati nozoriyyasi va praktikas1” adli kitabinda reklamin alt1 asas moqsadini qeyd edir [8, s.
24].

1. Mohsulun reklami. Bu ciir reklamin asas mogsadi xidmatlorin vo reklam olunan mallarin
satig hocmini artirmaga komok etmokdir.

2. Ticarat markasinin (xidmat markasinin) reklami. Burada asas moaqgsad alicilarin reklam
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olunan mohsula olan maragini artirmaqdir. Yoni alicilart homin mohsulu almaga inandirmagq.

3. Istehsalginin adi vo xidmatlorinin reklami (yoni mohsul istehsal edon miiossisonin va ya
togkilatin reklami1). Bu reklamda digqoat mohsula deyil, mohsul istehsal edon sirkoto yonalir.

4. Mohsul vo xidmotlori satan toskilatin adi ilo reklami, istehsalgiya bonzor sokildodir,
amma burada magsad, mohsulun bazarda satilmasini hoyata keciron toskilat vo ya miiossisonin
reklamidir.

5. Siyasi partiyalar vo siyasatcilorin foaliyyati ilo bagli reklam, miioyyon bir siyasi horokati
toblig etmoyo xidmot edir.

6. Comiyyatin sosial-votondas yoniimlii toskilatlari vo foaliyyatlori ilo bagl reklam iso geyri-
kommersiya moqsadlori dastyir. Onun osas moqsadi, agiq sokildo qeyri-siyasi xaraktera malik
olan faaliyyatlorin va ya qorarlarin hoyata kegirilmosidir.

“Reklam so6zii ilo yanasi dil¢ilikdo ¢ox islonon terminlordon biri do “reklam motni”dir.
Reklam motni dedikds “elo nov matn nazaords tutulur ki, onun asas qayasi hodof auditoriyanin
diqgatini bazara sixarilmis bu va ya digor tokilifo ¢cokmok olur.

Buna gors do, reklam matnlorinin dilinds aparilan tadqiqatlar yeni metod vo yanagmalarla
zanginlasorok inkisaf etmoyo davam edir” [1,s.35]. Reklamin osas vozifasi yalniz anlasilir deyil,
hom do mohsul vo ya xidmat haqqinda miisbet toassiirat yaratmaqdir. V.I. ilyin, reklamin toklif
olunan mohsul vo ya xidmotin aliciya tomin edocoyi faydalar1 vurgulamali oldugunu bildirir.
Onun fikrinco, reklam, alicida bu mohsul ilo slagoalondirilon bir “imic” yaratmaga xidmot
etmolidir. Mohz buna gora, on ugurlu reklam, mohsul haqqinda deyil, onun alicilar1 narahat edon
problemlari neca hall edocayini izah edon reklamlardir [7].

Reklam miirokkob bir yaradici prosesdir vo burada psixologiya, hodof auditoriyasi vo
marketing mogsadlori nazore almmalidir.  Bugilinkii giinds, informasiya texnologiyalarinin
stiratli inkisafi vo globallagsmanin fonunda, ingilis dilindoki reklam maotnlorinin leksik torkibinin
todqiqinin aktualligi he¢ vaxt olmadigi gador shomiyyatlidir. Reklam, gilindslik hayatimizin
ayrilmaz bir hissasi olaraq qalir vo qorarlarimiza, istoklorimiza, hatta davranig formalarimiza
tosir edir. Reklam motnlorinds leksikanin effektiv istifadosi, hom brendlor, ham dos istehlakgilar
ticlin ugurun acar1 olur. Bu giin ingilis dilindo reklam motnlorinin effektiv istifadosi qlobal
marketing strategiyasinin hayati shomiyyoto malik bir aspektine ¢evrilir. Eyni zamanda, dil vo
madoni xiisusiyyatlorin reklamin auditoriya torafindon qarsiligl tasirine tosir géstordiyini nozaro
almaq vacibdir. Reklam mesajlarinda dil komponenti vo madani kontekstin qarsiligli slagasinin
anlasilmasi, mallarin vo xidmatlorin ugurlu togdimati {i¢iin, homg¢inin miixtolif modoniyyotlor vo
dil miihitlorindo marka identikliyinin qorunmasi {i¢iin boytlik shomiyyot kosb edir.

Reklam matnlorinin leksikasinin  dyronilmasinds ohomiyyatli bir problem do reklam
moatnlorinin bir dildon digor dils torclimasi zamani madani uygunlasdirma vo transformasiya
mosalosidir. Bu prosesdo bozi orijinal ingilisdilli reklam elementlori saxlanilir, bozilori iso
digordilli istehlak¢ilara vo onlarin gorarlarina uygunlasdirilaraq doyisdirilir. Homginin, hansi
lingvistik tisullarin reklam mesajlarin1 daha cazibadar vo inandirici etdiyini miioyyonlogdirmak,
dilin brend imicinin formalagsmasina va istehlak¢ilar torofindon onun doyarlorinin qobuluna neco
tosir etdiyini anlamaq vacibdir. Torclimagilor vo marketologlar {igiin reklam matnlorindo madoni
konnotasiyalarin vo normalarin forqini nozors almaq ¢ox onomlidir.

Reklam matnlorinin leksikasinin toadqiqi tarixinds bir ne¢o miihiim morholo vardir. XX
osrin ortalarindan etibaron reklamin dilgilik vo marketing fenomeni kimi todqiqine maraq
artmaga baslamisdir. Bu dovrdo todqgigatgilar dilin reklamin gobuluna neco tosir etdiyini vo
reklam matnlorinin auditoriyanin diqqgatini ¢okmok ti¢iin hansi dil iisullarindan istifads etdiyini
Oyronmoyas basladilar.

Bu sahoado ilk ohomiyyotli todqgiqgatgilardan biri Ernest Deygter (Ernest Dichter) olub, o,
istehlak¢1 psixologiyasii vo dil ilo reklam arasindaki olagoni 6yronmisdir. 1960-c1 ildo ¢ap
olunan “The Strategy of Desire” (“Istoklorin Strategiyasi”) adli kitabinda o, dil vasitelorinin
istehlakcilarin istoklorini neco stimullagdirdigini vo onlarin mohsul haqqinda miinasibatini neca
formalasdirdigini tohlil etmisdir.
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Reklam dilinin tadqiqatinda ndvbati mithiim morhals semiotik va strukturalizm saholorinin
inkisafi ilo olaqolidir. Roland Bart “Mifologiyalar” asarinda, Ferdinand de Séssiir iso “Umumi
dilgilik iizro geydlor” asorindo Roland Bart vo Ferdinand de Saussure “simvol” anlayisini
aragdiraraq reklam matnlorinds simvollar va isaralordon neca istifads olundugu barado shomiyyatli
tohfolor vermislor. Bu isaralor vo simvollar miioyyan konnotasiyalar vo assosiasiyalar yaratmaq
liclin istifado edilir [9,s.74].

Bugiinkii siiratlo inkisaf edon internet vo sosial media dovriindos, reklam dilinin todqiqi
daha miixtalif vo interdistsiplinar bir saho halina golmisdir. Amerikali todqgiqatcilar K. Sendic,
V. Freyburq vo K. Rotsoll “Reklam: nozoriyyos va tocriiba” kitablarinda reklami “mallarin vo
xidmatlorin keyfiyyatlorini, homginin ideyalar1 istehlak¢ilarin ehtiyac vo toloblorinin dilino
cevirmaya ¢alisan bir iinsiyyot formas1” kimi xarakterizo etmislor. Onlar homginin vurgulayirdilar
ki, “XX osrin ortalarinda Amerika reklaminin giicti, biitiin digor adobiyyatin giiciinii kdlgodo
qoydu” [10,s.56].

Miiasir tadqgiqat¢t E.N.Yejova 6ziiniin “Reklam matninin dil¢iliyi” monoqrafiyasinda yazir
ki, “...bu giin agyalar diinyasi yeni bir miihiim funksiyaya malikdir — hayat torzinin, imicin
isarasi funksiyasina. Bu, tamamilo media-reklam diinyasi va reklam matninds aksini tapir ki,
burada marketing va estetik malumatlarin struktur-semantik vahidliyi ilo modellasdirilmig bir
vahid tagdim olunur, hanst ki, miiayyan bir davranis reaksiyasinin formalasdirilmasina yonalib”
[6,s.90].

Reklam miiasir madoniyyot vo comiyyatin ayrilmaz bir hissasino ¢evrilmisdir, vo reklamin
istehlak¢ilara vo onlarin gorarlarina tosirini kigildirmok miimkiin deyil. Reklam matnlorinin an
mithiim slamoti onun adresata miiracioti torzinds qurulmasindadir. Bu tipli matnlorde onun xiisusi
rolunu nazars alaraq digor slamotlordon ayirirlar. Ona gors do reklam matnlorinin strukturunu
nozordon kegirmok ¢ox vacibdir. Bunun {i¢iin reklam miiraciati, onun strukturu vo mozmunu, onun
islonilma iisulullari, modeli va mogsadini miioyyonlosdirmak vacibdir. Reklam miiraciati anlayist
reklam kommunikasiyasinin torkib hissasing daxildir vo aliciya tosir effektinin yaradilmasinda
morkozi yer tutur vo natico etibart ilo praktik noticonin oldo edilmasinin miihiim sortidir [2,5.86].

Reklamda dil vasitolori vo iisullarinin istifadesi hor bir dil kontekstindo effektiv reklam
mesajlar1 yaratmaq ti¢lin hansi linqvistik alatlorden istifads edildiyini basa diismays komok edir.

Reklamlarda dil vasitalorinin istifadasi asagidaki amillarls sortlonir:

1. Emosional miiraciat, garsi torofin miixtolif emosiyalarina tosir gostormok. Masalon,
ingilis dilindo reklam motnindo “Feel the difference with our luxurious skincare products”
(“Bizim liiks dorini qullayan mohsullarimizla forqi hiss edin”) kimi miisbot emosiyalar yarada
bilon ifadalordon istifads edilir.

2. Metafora va alleqoriyalardan istifada. Ingilisdilli reklam motnlorinds, miioyyan
obrazlar1 vo ya anlayislar1 kdglirmoya vo auditoriyada maraqli assosiasiyalar yaratmaga komok
edon iislubi tisullardan tez-tez istifado olunur. Masalon, “Our product is the key to unlocking your
full potential” — (Bizim mohsulumuz sizin tam potensialinizi agan acardir) [3].

3. S6z oyunu va yaradicl iisullar. Ingilis dilinds reklamg¢ilar diggoti calb etmaok vo yadda
qalmaq ti¢iin s6z vo kolmo oyunlarindan vo digar yaradici tisullardan istifads edirlor. S6z oyununun
bir niimunasi ingilisco “Our prices are falling, but your style is rising!” (Qiymatlorimiz diisiir,
amma stiliniz yiiksalir!) ifadesini niimuna gostormak olar.

4. idiomalar vo modoni aspektlor. Hor dil 6ziinomaxsus frazeoloji ifadoloro vo modoni
assosiasiyalara malikdir. Reklam maotnlori tez-tez hor bir dilo xas olan idiomatik ifadslor vo
alluziyalar ehtiva edir. Masalon, ingilis dilinds “to break a leg” idiomu ugurlar arzulamagq ti¢iin
istifads oluna bilor: “I know you can do it! Break a leg!” (Bunu eds bilocayini bilirom! Ugurlar!).
“To feel at home” idiomu, masalon, The Home Depot, coxmillotli ev alqi-satqir sobokasinin
reklaminda istifado edilir: “When you 're at The Home Depot, you feel right at home” (The Home
Depot-da oldugunuzda, 6ziiniizii evds hiss edirsiniz).

5. Fonetik xiisusiyyatlor. Ingilis dili fonetik xiisusiyyatlora, masalon, soslora vo intonasiyaya
goro forglonir. Reklamgilar, dilin sas xilisusiyyatlorindon istifado edorok sos loqotiplori vo ifadali
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nitq effektlori yarada bilorlor. Masalon, ingilis dilinds aliterasiyadan istifade olunur: “Sizzling
summer savings” — (Mohtogsom yay qonaati).

Bu oxsarliglarin va forglorin tohlili, dilin reklam mesajlarinin effektivliyino neca tosir etdiyini,
onlar1 miixtalif auditoriyalar iigiin neco ¢atdirilacagini dorin basa diismoyo komok edir.

6. Leksik vahidlor reklamada brend imicini formalasdirir. Mosolon, likks saatlarin
ingilis dilindaki reklamlarinda “elegance” va “exclusivity” sozlorindan istifads oluna bilor. Dil
vasitolorinin se¢imi istehlak¢ilarin davranisina inco tosir gostora bilor. Masalon, ingilis dilindo
olan “Experience the thrill of the open road” (A¢i1q yolda macorani yasayin) ifadosi, macora
hissini stimullagdirir [5, s. 123]. Son illor Azorbaycan motbuatinda, yazili vo sifahi publisistik
iislubunda ingilisdilli reklam matnlori do intensiv sokildo yer almaga baslamisdir. ingilis dilinin
6lkomizds genis masstabda todris olunmasi, istor gonclorin, istorso do orta nasil ohalimizin ingilis
dil biliklorine yliksok soviyyado malik olmasi onlarin ingilis dilli reklamlar1 Azorbaycan dilindoki
reklamlar kimi oxuyub basa diismosino sorait yaradir. Hotta miioyyon mogamlarda ingilis
dilindoki reklam motnlorinin daha aydin vo asan basa diisiilon oldugu da geyd olunur. Noticolor
gostorir ki, ingilis dilinds yazilmis reklam motnlori basa diisiilmasi vo gobul edilmasi baximindan
tistiinliik toskil edir. Bu, diinya moadaniyyastinds vo media sahasinds ingilis dilinin genis yayilmasi
ilo olagalidir. Lakin geyd etmok lazimdir ki, bu, Azorbaycan dilindoki reklamin daha az effektiv
oldugunu gdstormir. Kontekst vo hadof auditoriyasinin shomiyyatini gézardi etmomok lazimdir.

Noticolor gdstorir ki, reklamin tosiri dilo gdra doyiso bilor. Ingilis dili, alis-veriso meylliliya
daha cox tosir edir. Bu da ingilis dilindaki brendlorin global vo miiasir kimi gqabul edilmasi ilo
olagali ola bilar. Digor torofdon, Azorbaycan dilindoki reklamlar miioyyon auditoriyalara daha
giiclii tosir gostora bilar, xiisusilo regionlarda vo madoni doyarlors aid reklamlarda bu miisayiot
olunur.

Diqgatin calb olunmasinda linqvistik xiisusiyyatlorin roluna galdikds iss orijinal va calbedici
linqvistik hallorin totbiqi, secilmis dildon asili olmayaraq, reklam kampaniyasiin effektivliyini
artira bilor.Leksika reklamin gobulunda miihiim rol oynayir. Ingilis dilindoki reklamlar tez-tez
beynolxalq standartlarla vo miiasirliklo alagolondirilir. Azarbaycan dilindoki reklamlar iso daha
ononovi va sabit olur. Bu naticolor reklamin kimliyinin vo doyarlorinin auditoriyanin modoni
gozlontiloring uygun olmasinin vacibliyini vurgulayir.

Reklam motninin effektivliyi kontekstdon vo hodof auditoriyasindan asilidir. Ingilis dilindoki
reklamlar qlobal auditoriya ligiin daha tosirli ola bilor, halbuki Azorbaycan dilindoki reklamlar
yerli gdzlontiloro vo madoni doyarlors daha uygundur.

Reklam motnlorinin  dilinin  vo mozmununun hodof auditoriyasina uygunlasdirilmasi
vacibdir. Bu, alicilarla daha effektiv vo uygunlasdirilmis {insiyyaotin tomin olunmasina v reklam
matnlarinin tasirinin artirtlmasina imkan verir.

Leksik komponent effektiv reklam motnlorinin yaradilmasinda miihiim rol oynayir.
Ohomiyyatli olan odur ki, dil vasitolorinin se¢imi istehlak¢ilarin gobuluna vo gorarlarina, eloco
do reklamin vo onun doyarlorinin timumi gobuluna ohomiyyatli tosir gostora bilor.

Ingilis dilinin beynalmilal leksikaya vo terminologiyaya malik olmasi global brendlor iigiin
colbedici olur. Lakin nozors almaq lazimdir ki, reklamin uguru hom ds onun hadof auditoriyasina
no qodoar yaxsi uygunlagmasindan asilidir.

Linqvistik xiisusiyyatlor, masalon, siiarlar vo yaradici torciimoalor, secilmis dildon asil
olmayaraq reklam motnlorinin effektivliyini artirir [4,s.126].

Natica

Modani adaptasiyalar da reklamin auditoriya torsfindon neco gobul edilocoyinds miihiim
rol oynayir. Beloliklo, arasdirmamizin naticolori reklam matnlorinin hazirlanmasinda linqvistik
vo modoni xiisusiyyotlorin nozors almmmasinin vacibliyini vurgulayir. Hor bir reklam matni
unikaldir vo effektiv tinsiyyat digqgatli dil vasitolorinin se¢ilmasini vo ekstralinqvistik realliglara
uygunlasdirilmasini tolob edir.
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Khanim Abbasova

ON THE LINGUISTIC FEATURES OF ENGLISH-LANGUAGE ADVERTISING
TEXTS

Advertising has intensely entered our lives and continues to do so. We encounter
advertisements at every step, and therefore, advertising discourse is at the focus of linguistic
science. It is a complex of relationships arising in the process of the creation and functioning of an
advertising text. In other words, advertising discourse forms a communication chain consisting
of three main components: the communicator (the person creating the advertising text), the text
(the advertising message), and the recipient (the person to whom the message is addressed).
This article discusses the linguistic features of English-language advertising texts. The article
focuses on the lexical component of English advertising texts, identifying the linguistic tools and
methods used in advertising messages. The research aims to explore the multifaceted aspects of
advertising language, understand the dynamics of language in advertising discourse, and examine
its linguistic components.

The study of the lexicon of advertising texts in English is a relevant and interesting topic in
the fields of linguistics, marketing, and cultural studies. The interaction between language and
advertising, as well as their cultural context, has been discussed and researched by many authors
in various scholarly works.

Keywords: advertising, language, discourse, lexicon, text.
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XanbiM A0OacoBa

O SA3BIKOBBIX OCOBEHHOCTAX AHI'JIOA3BIYHBIX
PEKJIAMHBIX TEKCTOB

Pexnama WHTEHCHMBHO BOIIIa B HaIlly >KU3Hb W TMPOJOJDKAET MPOHUKATh B HeE. Ml
CTAJIKMBAEMCsl C PEKJIaMON Ha KaXJOM IIary, U MO3TOMY PEKJIaMHBINH JTUCKYpC HAaXOAUTCS B
LIEHTPE BHUMAaHHUA JIMHTBUCTHUYECKON HAayKW. ITO KOMIUIEKC OTHOIIEHUW, BO3HUKAIOUIUX B
Mpoliecce Co3/Ianus U (PYHKIIMOHUPOBAHMS PEKIAMHOTO TeKCTa. MIHBIMU CIIOBaMU, pEKJIaMHBIH
JTUCKYPC TIPEACTaBIsAET OO0 KOMMYHHMKAIITMOHHYIO IEMOYKY, COCTOSIIYIO M3 TPEX OCHOBHBIX
KOMITOHEHTOB: KOMMYHHKATOp (JIUIIO, CO3/JA0IIee PEKIAMHBIA TEKCT), TEKCT (pEeKIaMHOE
COOOIIIEHNE) U PEIUITUEHT (TOT, KOMY aIpeCOBAHO COOOIICHHUE).

B cratee paccMarpuBarOTCA OCOOCHHOCTH S3bIKa pPEKJIAMbl Ha aHTJIMHCKOM SI3BIKE.
Cratbsi TIOCBSIIEHA JICKCHYECKOMY KOMIIOHEHTY PEKJIAMHBIX TEKCTOB HAa AHTJIMHCKOM SI3BIKE,
OTIPENIETISIIOTCS SI3BIKOBBIE CPEACTBA W METOJbI, UCIIOJIB3YEMbIE B PEKJIAMHBIX COOOIIECHUSX.
UccnenoBanue HampaBlieHO Ha O3HAKOMJIEHUE C MHOTOTPAHHBIMU aCTIEKTaMU SI3bIKa PEKJIaMbl, Ha
MOHUMaHKE TUHAMUKH SI3bIKa B PEKJIAMHOM JIMCKYPCE U UCCIIEA0OBAaHUE S3bIKOBBIX KOMIIOHEHTOB.

N3yueHue JEKCUKM PEKJIaMHBIX TEKCTOB Ha AHTJIMHUCKOM SI3bIKE SIBJISICTCS aKTyalbHOU U
WHTEPECHOH TEMOM B 00JIaCTH JIMHTBUCTUKH, MAPKETHUHTA M KyJIbTYPOJIOTHH. B3anMOCBSI3b s3b1Ka
M peKJIaMbl, a TaKK€ WX KyJIbTYPHBIH KOHTEKCT ObUTH O0OCY)XKIIEHBI M HMCCIEIOBAHBI MHOTHMH
aBTOPaMU B PA3IMYHBIX HAYYHBIX paboTax.

KiroueBble ci1oBa: pexkiama, A3blK, dLlCKpr, JIEKCUKA, MEKCM.

Filologiya iizra falsafo doktoru Rasad Ziilfiigarov tarafindan tagdim edilmisdir

ilk daxilolma tarixi: 28.01.2025
Son daxilolma tarixi:15.02.2025

AXTARISLAR e RESEARCHES e ITOVICKI



