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MOLUMATLARIN VIiZUALLASDIRILMASI USULLARI DATA
JURNALISTIKASINDA VERILONLORO OSASLANAN HEKAYOLORIN
ETIBARLILIGINI VO TOSIRINi NECO ARTIRA BIiLOR?

Miiasir media ekosisteminda informasiyanin istehsali va yayimas siiratla inkisaf etdiyi iigiin xabarlarin vizual
tagdimati oxucu qavrayisini va dork etma saviyyasini artiran miihiim vasitaya ¢evrilmisdir. Data jurnalistikas: yalniz
statistik malumatlarin tohlili va tagdimatini deyil, ham da auditoriyamin tanqidi diisiinca bacariglarini inkisaf etdirmayi
hadaflayir. Bu ¢argivada tadqiqat, data vizuallasdirmasimin xabarlarin daqiqliyina, obyektiviiyina va ictimaiyyatin
malumatly gararverma proseslarina tasirini giymatlondirir. Qrafiklor, xaritalor, infoqrafiklor va interaktiv vizualizasiya
vasitalorinin istifadasi malumat istehlak¢ilarini daha aktiv istirak¢iya ¢evirir va jurnalistikamin saffafliq va etibarliliq
prinsiplorina tohfa verir. Naticalar gostorir ki, vizual tagdimat yalniz malumatlar: daha anlasian hala gatirmir, eyni
zamanda media istehlak¢ilar ilo daha giiclii bir alagqa qurmaga va informasiya asasinda qoararlarin daha obyektiv
verilmasina garait yaradir.

Agar sozlar: data jurnalistikasi, vizuallagdirma, media texnologiyalari, infoqrafika, etibarliig

Giris

Miiasir media ekosistemi siiratls doyison vo informasiyanin istehsalinin, yayilmasinin yiiksok
dinamizmlo hoyata kegirildiyi bir sahoyo ¢evrilmisdir. Xoborlorin miixtslif roqomsal platformalar
vasitosilo genis auditoriyalara ¢atdirilmasi, informasiyanin intensiv axininin idars olunmasini vo
etibarliliginin tomin edilmasini daha da aktual etmisdir. Bu kontekstdo obyektiv jurnalistikanin
gorunmasi vo ictimaiyyatin doqiq molumatla tomin edilmosi iiglin data yoniimli yanasmalarin
ohomiyyati artmisdir.

Data jurnalistikast rogomsal texnologiyalarin vo statistik metodlarin jurnalistikanin asas
elementloari ilo inteqrasiyasina asaslanan innovativ bir sahs kimi meydana ¢ixmigdir. ©nonavi xobar
istehsalindan forgli olaraq, bu yanasma molumatlarin sistemli sokildo toplanmasi, tohlili vo
vizuallagdirilmast yolu ilo daha dorin vo elmi osaslandirilmig informasiya toqdimatina imkan yaradir.
Bununla yanasgi, data jurnalistikasi yalniz xam molumatlarin toplanmasi vo emali ilo mohdudlagmur,
eyni zamanda informasiya istehlak¢ilarinin verilonlori daha anlasilan va tosirli formada qavramasina
sorait yaradir. Xiisusilo genismiqyash vo miirokkab data dastlorinin insan idraki ii¢iin olgatan vo asan
qavranila bilon formatlarda toqdim edilmasi, jurnalistikanin maariflondirmo funksiyasini giiclondirir.

Data vizualizasiyas1 vasitosilo statistik analiz vo dizaynin vohdotindon istifado edorak,
verilonlorin arxasinda gizlonan meyillori vo tendensiyalar1 askara c¢ixarmaq, eyni zamanda
auditoriyanin tonqidi tohlil bacariqlarini inkisaf etdirmok miimkiin olur. Bu baximdan, data
jurnalistikasi jurnalistikaya tokco metodoloji yeniliklor gotirmir, hom do jurnalistikanin osas etik
prinsiplori olan soffafliq, obyektivlik vo doqiqliyin qorunmasina téhfo verir. Belsliklo, data
jurnalistikas1 ¢agdas media miihitinds informasiya istehsalinin keyfiyystinin yiiksoldilmasing vo
ictimai miizakiralorin daha faktoloji osaslarla qurulmasina xidmot edon miihiim bir yanasma kimi
cixis edir.

Osas hissa

Rogomsal diinyada siiratlo artan data istehsali vo informasiya axininin intensivlogmosi, data
jurnalistikasini miiasir jurnalistikanin miihiim bir istigamatine ¢evirib. Bu yanagsma yalniz boyiik
hocmli data dostlorinin sistemli sokildo islonmosini deyil, eyni zamanda comiyyot iiclin aktual
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problemlorin daha dorin vo analitik sokildo aragdirilmasini tomin edir. Komiyyot vo keyfiyyot
metodlarin birlogdiron data jurnalistikasi, xam datan1 strukturlagdirilmis analizlors asaslanaraq emal
etmoyi vo ondan alda edilon naticalori genis ictimaiyyatlo paylagsmagi hodoflayir [4, s. 333]. Belaliklo,
xaborlorin togdimatinda yalniz motno osaslanaraq hekays qurmagqla kifaystlonmir, eyni zamanda
hadisolorin arxasinda dayanan meyillori, tendensiyalar1 vo struktur problemlorini daha doqiq sokildo
Uizo ¢ixarir.

Data jurnalistikasinin inkisafinin osas sobablorindon biri, jurnalistika etikasinin osas
prinsiplori olan doqiqlik, obyektivlik vo soffafligin data yoniimlii yanasma ilo daha giiclii sokildo
tomin olunmasidir. Xiisusilo ¢oxsaxali vo boyiik hocmli data bazalarina asaslanan xoborlor, obyektiv
statistik analizlor noticosinds hazirlanir ki, bu da onlarin subyektiv sorhlordon uzagq, etibarli vo faktlara
osaslanan mozmun olmasina sorait yaradir. Masalon, otraf miihitin doyismasi, ictimai sormayalorin
bolgiisii vo ya iqtisadi trendlor hagqinda genis hocmli datalar dorin statistik tohlildon kegorok
ictimaiyyato toqdim edildikds, votondaslar qorarvermo proseslorindo daha siiurlu istirak edo bilirlor
[6,s.9].

Data jurnalistikas1 tokco “data emali” prosesindon ibarat deyil. Onun tomalini toskil edon
tonqidi diislinco hans1 data monbalarinin etibarli oldugu, datanin hansi kontekstds vo hansi metodlarla
toplandig1 kimi vacib suallarin cavablandirilmasinda markozi rol oynayir. Xiisusilo dezinformasiya
va yanlis malumatin siiratls yayila bildiyi miiasir media miihitinds, datanin doqiqliyini vo aktualligini
yoxlamagq jurnalistlorin asas vazifalarindan biridir. Hokumat hesabatlari, beynalxalq toskilatlarin data
bazalari, akademik arasdirmalar vo ya sosial media platformalarindan oldo edilon statistik
molumatlarin hansi soraitdo vo hansi mogsadls istehsal olundugunu anlamaq, naticalorin saglam
sokilda tohlil edilmasi ti¢lin zoruridir [7, s. 44]. Oks halda manipulyativ datalar ssasinda hazirlanmis
xabor mazmunlari, ictimaiyyeti yanlis yonlondirs vo jurnalistikanin etibarliligini sarsida bilar.

Data toplama prosesi, data jurnalistikasinin ilk vo on kritik marhalasidir. Boyiik hacmli data
bazalar1 adoton miixtalif platformalar, qurumlar vo ya forqli soxslor torofindon hazirlanir vo bu
miixtaliflik, datanin keyfiyyotindo ciddi dayisikliklora sobab ola bilor. Buna gors do, jurnalistlor xam
datadan istifado etmoazdon avvel monbonin etibarliligini, datanin ns zaman toplandigin1 vo hansi
metodologiya asasinda hazirlandigin1 miitloq arasdirmalidir. Masalon, ictimai roy sorgularina aid bir
datasetin miioyyon bir auditoriyani tomsil edib-etmadiyi vo ya akademik arasdirmalarin metodoloji
cohotdon hansi standartlara cavab verdiyi xobor mozmununun inandiriciligina birbasa tosir
gostoracokdir. Bu baximdan, soffafliq vo hesabatliliq jurnalistin hom oxuculara, hom ds manbaloro
qarst masuliyystini miioyyanlosdirir. Dataya neco ¢ixis aldo edildiyi, hansi kriteriyalar osasinda
secildiyi vo analiz prosesinin hans1 metodlarla aparildig1 aydin sokilds izah olunduqda, jurnalistikanin
obyektivliyi vo etibarlilig1 daha da artir.

Datanin toplanmasindan dorhal sonra golon data tomizlomo prosesi, data jurnalistikasinin
ugurunu miioyyan edon ikinci osas morholodir. Xam data setlori ¢ox vaxt natamam, ziddiyyatli,
uygunsuz vo ya tokrarlanan geydlori 6ziindos ehtiva eds bilor. Buna gora do, jurnalistlor yalniz data
arxiveisi kimi davranmamali, data keyfiyyotini artirmaq ligiin statistik vo analitik metodlardan istifado
etmolidirlor. Masalon, bolodiyys xorclari ilo bagl qeydlords tokrarlanan datalar vo ya yanlis tosnif
edilmis xorclor tomizlonmadon analiz olunarsa, biidce vasaitlorinin istifadasi haqqinda yaniltict bir
manzara yarana bilor. Bu ciir sohvlar tokco xaborin dogrulugunu zodslomokls galmir, ham do data
jurnalistikasina olan etibari sarsidir. Bu sobobdon, natamam data ndqtalorinin tamamlanmasi, anormal
gostoricilorin miioyyon edilmosi, tokrarlanan geydlorin silinmasi vo tutarli bir data g¢orgivosinin
yaradilmasi, hazirlanan materialin saglam bir baza iizorindo qurulmasi {i¢ilin vacibdir [1, s. 61-62].

Data tomizlomo morholosi ugurla basa ¢atdigdan sonra, data analizi morhalosi baslayir. Bu
proses, jurnalistikanin todqiqat¢1 yontinii on giiclii sokilds {izo ¢ixaran morholodir. Miiasir dévrdo
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statistik analiz metodlar1 ilo yanasi, data madengiliyi texnikalar1 vo masin dyronma alqoritmlori genis
hocmli data setlorindo gizli niimunoslori vo alagolori agkar etmok ii¢lin six istifado edilir [9, s. 166].
Mosolon, miioyyon saholoro ayrilan dovlot dostoyinin zaman igindoki dinamikasinin analizi,
investisiya tendensiyalarini, sektorlar arasindaki giic balansini vo ya ictimai ehtiyaclara yonoalon
resurs bolgiislinii ortaya qoya bilor. Eyni sokildo, sohor miqyasinda cinayot gostoricilorinin statistik
tohlili, hans1 bolgalorde hansi név cinayatlorin artib vo ya azaldigini miioyyon etmoyo komok edorok
yerli idarsetmonin siyasat planlamasina tohfs vera bilor. Bu magamda jurnalistin tonqidi yanagmast
xiisusi oshamiyyat dastyir. Raqemlorin yalniz quru statistik molumatlar kimi deyil, sosial, iqtisadi vo
siyasi kontekstda diizgiin sokilds sorh edilmasi, ictimaiyyati dogru istiqgamatlondirmayin agaridir [13,
s. 30].

Data jurnalistikasini digor xobarcilik ndvlerindon forqlondiron asas cohatlordon biri do data
vizualizasiyasidir. Xiisusilo boyiik data setlorinds, rogomsal informasiyani yalniz motn formasinda
togdim etmok cox vaxt kifayot etmir. Oxucularin miirokkob statistik noticolori anlamaqda vo bu
bilgilori giindalik hoyatlarinda istifado etmokdo ¢otinlik ¢okmaosi miimkiindiir. Buna goro do, data
jurnalistikasinda istifads olunan qrafiklor, xaritolor, infoqrafiklor v interaktiv data alstlori oxucunun
xabora daha aktiv gokilds qosulmasina imkan yaradir va bununla da informasiya daha asan qavranilir
[10, s. 48-49]. Mosalon, secki naticaloring dair bir xobor tokca soslorin faiz nisbotlorini sadalamaqla
deyil, bolgolora gora doyisikliklori gostoron interaktiv xoritolor vasitosilo togdim edildikds, segici
meyillorini va sosial-iqtisadi amillarin bu naticalars tasirini daha dorindon analiz etmok miimkiin olur
[12, s. 97]. Eyni sokildo, global istilosma, temperatur doyisikliklori vo doniz saviyyasinin yiiksolmasi
kimi ekoloji datalarin vizual xoritolorlo togqdim olunmasi, ictimaiyyatin bu mosalolora dair
maariflonmasini artirir va ictimai miizakirolora dinamizm qazandirir.

Matn asasli xobar anlatimin1 daha da giiclondirmoak ii¢ilin istifado olunan infoqrafiklor vo
izahedici qrafiklor, roqomsal datalar arasindaki alagolorin daha tez vo aydin sokilde qavranmasina
komak edir. Ugurlu data vizualizasiyasi oxucunun mdvzuya hom estetik, hom do analitik miistovida
baxmasini tomin edir [11, s. 3]. Bu yanagma sayosinds ictimaiyyat yalniz informasiyani passiv sokildo
istehlak etmir, hom do dataya asaslanaraq 6z naticalorini ¢ixarmaq, forqli suallar vermak vo mozmun
iizorindo dorin diislinmok tigiin imkan oldo edir.

Data jurnalistikasinda data vizualizasiyasinin on vacib morhalolorindon biri, hansi1 datanin
hanst formada toqdim edilocoyinin diizglin miioyyonlosdirilmosidir. Burada todqgigatgilarin
vurguladig “data mitkommalliyi” prinsipi xiisusi shomiyyat dasiyir. Tadqiqatcilarin fikrinca, ugurlu
bir data vizualizasiyas1 ham dataya sadiq qalmali, hom do informasiyani maksimum darocado sads va
aydin sokildo togdim etmolidir [8]. Hoddindon artiq vizual effektlor vo tosirli dizayn elementlori
dataya osaslanan asas mesaj1 gizlodo bilor vo oxucunun yanlis naticolor ¢ixarmasina sabab ola bilor.
Buna gora do, parlaq vo diggotgokici grafiklor hazirlamaq yerino, molumatin gostordiyi tendensiyalar,
miiqayisolor vo istisna hallar {izorindo fokuslanmaq osas mogsad olmalidir. Bu yanagma hom
jurnalistlorin, hom do oxucularin datan1 daha diizgiin sokildo tohlil etmasino kdmok edir.

Digor miihiim moqgam, infoqrafika vo interaktiv vizual alstlorin istifadogiyo hansi doracodo
nozarat togdim edocoyidir. Alberto Cairo “Funksional Sonot” (The Functional Art) adli asorinds [3],
interaktiv qrafiklorin oxucunu data ilo “slaqoys girmoaya” vo onu daha dorinden arasdirmaga tosviq
etdiyini vurgulayir. Masalon, secki noticolorini gdstoron interaktiv bir xorito, istifadagiloro forgli
bolgalari segarak avvalki illorlo miigayiso aparmaq vo ya demoqrafik datalarla secki naticolorini eyni
vaxtda analiz etmok imkani vera bilor. Bunun naticasindo jurnalistik mozmun sadoco tok torafli
informasiya toqdim etmoklo kifayotlonmir, oksino oxucularin forqli doyisonlori arasdira bilocoyi, 6z
misahidolorini edo bilocayi vo dorin analizlor apara bilocoyi dinamik bir miihito gevrilir.
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Data vizualizasiyasinin uguru yalniz estetik dizaynla deyil, hom do olgatanliqla birbasa
baglidir. Gérma mohdudiyyati olan istifadagilor vo ya rong korlugu kimi vizual mahdudiyyatlora
sahib olan soxslor iiclin uygun rong palitralarinin se¢ilmosi, motn izahlarinin tam verilmoasi va
alternativ tosvirlorin olavo edilmosi, jurnalistikanin inkliizivlik vo etik doyarlorine xidmot edir.
Bundan olavo, data vizualizasiyasinda istifado edilon simvollar, 6l¢li sistemlori vo ox isaralori
oxucunun asanligla anlaya bilocoyi sokildo tortib olunmalidir. Yanlis 6l¢ii secimi vo ya geyri-daqiq
ox nisanlari, datadaki real tendensiyalari gizlads bilor vo ya haqigotds oldugundan daha bdyiik vo ya
kicik dayisikliklor varmis kimi gdstara bilor. Bu ise oxucunun yanlis naticolor ¢ixarmasina sabab ola
bilar [5, s. 45].

Data jurnalistikasinda hekayolosdirma, roqomlori va statistik gostoricilori oxucunun giindalik
hoyati ilo slagolondirorak daha anlagilan vo tosirli bir informasiya toqdim etmoya imkan verir [12, s.
97]. ©nonavi jurnalistikada 4N+1K+1H (Nao?, No vaxt?, Neca?, Niya?, Kim?, Harada? suallar
mithiim rol oynadig1 kimi, data jurnalistikasinda da bu suallarin cavablandirilmasi informasiyanin
dogru strukturlagdirilmasi tiglin asasdir. Lakin data jurnalistikasi bu suallara cavab verarkon daha ¢ox
vizual vasitalordon istifads edir. Masalon:

e “Harada?” sualina cavab vermak {i¢iin mokan tohlili aparan xaritolorden istifade olunur.
e “No vaxt?” sualina cavab iiclin zaman ardicillifint gdstoron qrafiklor vo ya zaman xotti
diagramlar1 toqdim edilir.

Bu yanasma oxucularin hadisslorin inkisafini hom xronoloji, ham do cografi baximdan
1zlomosini asanlasdirir vo onlari molumatla daha dorin bir soviyyads slagoys girmoys tosviq edir [10,
s. 169].

Bundan olava, “Neca?” vo “Niya?” suallarmin cavablarini agiglamaq li¢ilin sobab-notico
olagolorini oks etdiron diaqramlardan istifads edilir. Bu ciir vizual alatlor, miirokkob data setlorinda
gizli qalan tendensiyalar1 vo niimunalori iizo ¢ixararaq xobarlorin daha derin vo anlagigli olmasini
tomin edir [1, s. 61-62]. Noticodo, data asasli xobargilik tokco molumat toqdim etmir, hom do
oxucunun hamin molumati monimsamasini vo yadda saxlamasini asanlagdirir.

Data jurnalistikas1 jurnalistlorin texniki bacariqlara sahib olmasini tolob edon bir sahadir.
Boytik hocmli datan1 analiz etmok vo vizuallagdirmaq tiglin miixtolif program va alotlordon istifado
olunur [2, s. 394]. Lakin data jurnalistikasinda tokca texniki alstlorden istifads bacarigi kifayat etmir.
Effektiv data vizuallagsdirmasi yaratmaq ti¢lin dizayn prinsiplori vo idrak psixologiyasini bilmok do
vacibdir. Insan beyni ronglor, formalar vo diiziiliislor vasitesilo informasiyan1 qobul edir vo bu
elementlordon diizgiin istifado edildikdo, molumatin daha anlasiqli olmasi tomin edilir [13, s. 30].

Data vizualizasiyasi, data jurnalistikasinin osas iinsiirlorindon biri olmaqla, xaborin
etibarliligina vo oxucu tizarindoki tosirine birbasa tasir gostorir. Vizual siibutlarin toqdim edilmasi,
maqalads yer alan moalumatlarin daha inandirici gobul olunmasina va oxucunun xabara daha derindon
niifuz etmasino imkan yaradir. Masalon, iqtisadi bohranlarin comiyyats tasirini aragdiran bir xabor
moqalosi, sadoco statistik molumatlar1 toqdim etdikdo quru vo sothi qala bilor. Lakin zaman
ardicilligini oks etdiron grafiklor va ya cografi xaritolor bu datani vizual konteksto yerlosdirorok daha
aydin vo konkret hala gotirir. Bu yanasma oxucunun molumati daha asan gavramasina, xabarin
colbediciliyinin artmasina vo imumi etibarliliginin méhkomlonmasine sorait yaradir [1, s. 61-62].
Bununla yanagi, interaktiv vizualizasiya oxucuya taqdim olunan datani forqli baxis bucaqlarindan
aragdirmaq imkani yaradir. Miixtolif bolgolori, zaman araliqlarin1 vo ya spesifik kateqoriyalar
secorok “6z tohlilini” aparmaq flirsoti qazanan oxucular, mozmunu daha obyektiv sokildo
doyorlondirs vo daha genis perspektivdon analiz edo bilirlor.

Data jurnalistikasinin on boyiik iistiinliiklorindon biri, xobarlorin etibarliligini vo soffafligini
artiran bir ¢or¢ivo togdim etmosidir. Boyiik hocmli vo ya agiq data dostlorindon istifado edildikdo,
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moqalods yer alan molumatlarin manbalarini oxucu ilo paylasmaq miimkiin olur [7, s. 44]. Bu
yanasma oxuculara toqdim edilon molumatlar1 yoxlamaq vo alternativ tohlillor aparmaq imkant
yaradir. Bu da media qurumlarinin hesabatliligini artiraraq, miimkiin dezinformasiyanin qarsisini
almaga komok edir.

Naticod

Data jurnalistikas1 ononovi xoborgilik prinsiplorini data analizi, statistika vo dizayn kimi
saholorle birlogdiren innovativ bir yanagmadir. Bu metod, xabaerlorin daqiqliyini vo etibarliligini
artirmaqla yanasi, oxucularin daha genis perspektiv qazanmasina imkan yaradir. Boyiik data
dovriinds informasiyanin hocmi vo siiroti artdiqca, media istehlak¢ilarinin doqiq ve tosirli
molumatlara ¢ixis ehtiyaci da yliksolir. Bu kontekstdo data jurnalistikasi tokco molumat &tiiron bir
vasito deyil, hom do oxucuya tonqidi diisiinma vo analiz imkan1 veran bir platformaya gevrilir.

Data vizualizasiyas1 miirokkob molumatlar1 daha anlasilan va tasirli formada toqdim edorak,
jurnalistikanin informasiya maariflondirmo funksiyasini giiclondirir. Bundan olavo, data osaslh
jurnalistika soffafligi vo hesabathiligi artiraraq media qurumlarinin ictimaiyyot qarsisinda
etibarliligini ytiksoldir. A¢iq data monbalorinin istifadesi, oxucularin toqdim olunan melumatlari
yoxlamasina va forqli bucaqlardan tohlil aparmasina imkan yaradir. Bu, dezinformasiyanin qarsisint
almaga vo ictimai royin daha saglam formalagsmasina tohfs verir.

Beloliklo, data jurnalistikasi miiasir mediada sadaco texniki bir yenilik deyil, hom do
comiyyatin molumat sldoetmo vardislorini doyigdiron va informasiya ekosistemindo yeni standartlar
milayyan edon bir yanasmadir. Texnoloji alotlorin va analitik metodlarin birgs istifadasi, media
istehlakgisini passiv oxucudan aktiv molumat arasdiricisina g¢evirarok, demokratik istirak¢iligr vo
ictimai miizakiralori giiclondirir. Bu baximdan, data jurnalistikasi golocoyin jurnalistikasinda osas
istigamatlordon biri olmaga davam edacakdir.
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Moalumatlarin vizuallasdirilmast tisullart data jurnalistikasinda verilanlora
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Vafa Isgandarova
HOW CAN DATA VISUALIZATION METHODS INCREASE THE CREDIBILITY AND
IMPACT OF DATA-BASED STORIES IN DATA JOURNALISM?

In the modern media ecosystem, the rapid production and dissemination of information have
made visual presentation an essential tool for enhancing reader comprehension and perception. Data
journalism not only involves the analysis and presentation of statistical information but also aims to
develop the critical thinking skills of the audience. Within this framework, the study evaluates the
impact of data visualization on the accuracy, objectivity, and role of informed decision-making in
public discourse. The use of graphics, maps, infographics, and interactive visualization tools
transforms information consumers into more active participants and contributes to the transparency
and reliability principles of journalism. The findings indicate that visual presentation not only makes
data more comprehensible but also fosters stronger engagement with media consumers and facilitates
more objective decision-making based on information.

Keywords: data journalism, visualization, media technologies, infographics, reliability

Baga Uckennapona
KAK METOAbI BU3YAJIN3ALIUU JAHHBIX MOT'YT HIOBBICUTD
JOCTOBEPHOCTH U 3BHAYMMOCTH CTATEM, OCHOBAHHBIX HA JIAHHBIX, B
JKYPHAJIMCTHUKE, TOCBSIIEHHON JIAHHBIM?

[TockonbKy TTPOU3BOJICTBO M PACIPOCTPAHEHNE WH(OPMAIIUN CTPEMHUTEIHLHO PA3BUBAIOTCS B
COBPEMEHHOW MEIMa’KOCHUCTEMe, BH3YaJIbHOE MPEJCTABICHHE HOBOCTEH CTalO BaXXHBIM
HUHCTPYMCHTOM JId YJIYYIICHUSA BOCHPHUATUA W IMOHWUMAHHA YUTATCIIAMMU. HCJ'H)IO KYpHAIUCTUKHA
JIAHHBIX SBIISIETCS HE TOJBKO aHA M3 W MPEICTaBICHHE CTATUCTUYECKHX TAHHBIX, HO U Pa3BUTHE
HABBIKOB KPUTHYECKOTO MBIIUICHUS ayJTUTOPUHA. B ATOM KOHTEKCTE HCCIICZIOBAaHHE OICHHBACT
BIIUSTHUE BH3Yyalu3allii JAHHBIX Ha TOYHOCTh, OOBEKTUBHOCTH U OOOCHOBAaHHOCTH TMPOIIECCOB
MPUHITHST pelieHuil o0mecTBeHHOCThI0. Vcmonp3oBanue rpadukoB, kKapT, HHPOrpadukud u
WHTEPAKTUBHBIX CPEJICTB BH3YaIM3allMU JelaeT motpedureneit mHpopmanum Oonee aKTHBHBIMU
YY9aCTHUKAMHU W CIIOCOOCTBYET COOJIOJCHUIO MPHHIMIIOB MPO3PAYHOCTH U JOCTOBEPHOCTH
KYPHATHCTUKH. Pe3ysbTaThl MOKA3bIBAIOT, YTO BHU3yaJbHOE IPEJCTABIICHUE HE TOJIBKO JIeaeT
nHpopMmaruo 0oyiee MOHATHOM, HO M CO3/IaeT OoJjiee MPOYHYIO CBs3h ¢ morpedburensmu CMU u
MO3BOJISIET MPUHUMATH 00JIee 00BEKTHBHBIE 00OCHOBAHHBIE PEIICHHUSI.

KaioueBble clI0Ba:  JiCypHATUCUKA — OAHHBIX,  BU3YAIU3AYUSL, — MEOUAMEXHOL02UU,
unghocpaghuxa, HadeIscHocms

Filologiya elmlari doktoru Firudin Rzayev tarafindan togdim edilmisdir.

ilk daxilolma tarixi: 11.07.2025
Son daxilolma tarixi: 08.08.2025

AXTARISLAR « RESEARCHES « [IOUCKHA





