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Reklam moatnlorinin asas funksiyast miistarinin diggstini calb etmok, onu aslds etmoys s6vq
etmokdon ibarat oldugundan, reklam matnlorinin tortibinds Uslubi vasitolorlo yanasi qrammatik
ifado vasitolorindon do genis istifado edilir. Ingilis reklam motnlorinin hazirlanmasinda
nozaragarpan grammatik vasitolor arasinda sintaktik vasitalordon genis istifado edilir. Bu vasitalor
sirasina nagli vo omr ctimlslorini, tabesiz vo tabeli budaq climlalor, yarimg¢iq ciimlalor, paralel
konstruksiyalar va s. daxildir.

Molum oldugu kimi, miiasir ingilis dilindo sintaksisin vahidi olan ctumlalor dord grupa
boltnir: nogli, sual, amr va nida ciimlolori [9, s. 283]. Ingilisdilli reklamlarda hans1 tip climlonin
secilmasi asason reklamgidan asilidir vo onlar bu masalods sarbastdirlor. C.Li¢ 6z todgiqatinda
ingilis reklamlarinda ctimlalorin islonmasi tezliyino toxunmusdur. Onun goanastino goroe, televiziya
reklamlarinda har 30 ciimlodan birini sual formasinda olan climls toskil edir. Eyni reklam noviinda
hor 4 climladan biri iso amr ciimlasindan ibarat olur. Belslikls, G.Li¢in arasdirmasina asaslanarag,
geyd eds bilarik ki, nagli cimlodon sonra reklamlarda ikinci islonms tezliyina malik ctiimlalor amr
cumlalaridir: Gglinc yerds sual, sonuncu yerds isa nida cumlalori galir [7, s. 120].

1. Sada nagli cumlalar. Umumiyyatlo, miirokkob ciimlolordon forgli olarag, sado nogli
cimlalor molumatin 6tiirtilmasinin on siratli vo birbasa yolu hesab edilir. Miirokkab climloni basa
diismok oxucu Uc¢tin bir az ¢oatinlik yaratdigindan, ciimlods nazards tutulanlar: dorhal anlamag bir
COX OXucu Vo ya istehlake1 tigiin galiz masalays ¢evrilir. Asagidaki ctimlalors nazor salag.

Happines is a choice (“Pepsi” reklamindan).

The best view of heaven is from Shell (“Shell” reklamindan).

Gorlndiyl Kimi, har iki cimlonin daha anlasilan olmasi sababindan do, oksor sirkstlor sads
cimlays vo ya sado reklam matnina Gstlnlik verir. Sado cimlslors GUstlnluyin verilmasinin digar
sobobi iso reklamin doyari ilo baghdir. Sads reklamlarin doyari daha ucuz olur ki, bu da reklamgiya
sorf edon haldir. Bundan basqa, bu ciir reklamlar istehlakg¢iya stimul vermok baximindan daha tasirli
olur.

2. 9mr ciimlalari. Dilgi alim C.Ligin fikrinco amr ciimlolori “bir insanin digari ilo danigmas1”
hissini yaradir [7, s. 149]. Mosolon, “Nike” ayaqqabi firmasmin reklam siiarina baxaq. “Just Do
It!”.

omr clmlolori gosteris, komanda ilo yanasi, qadaganedici xobordarliq da ifado etmoyo
gadirdir. Toxminan reklamlarda istifads edilon 50 amr ciimloasindan biri inkar for-mali ola bilar.

Don’t pick one, pick them all (“Pantaloon” geyim firmasinin rekalmindan).

Biitiin reklamlar insanlar1 naSa etmays tohrik edir. Bu baximdan reklam matnlorinds istifads
edilon feillor do xususi olaraq secilir. G.Li¢ onlar1 asagidaki kimi sistemlosdirarok toqdim etmisdir
[7,s.178]:

- Mohsula sahiblonmo ifads edanlor: get, buy, ask for, choose.
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- Istehlak vo ya istifado ifads edonlor: have, try, use, enjoy.

- Muraciat ifado edonlor: look, see, watch, remember, make sure.

Enjoy the game (“Efes” piva rekalmindan)

See the world (“iPhone” telefon reklamindan)

Unbox your phone (“Samsung” telefon rekalmindan)

3. Sual cumlalari (Ritorik sual cumlalari). Statistikaya goro ingilisdilli reklamlarda 30
cimladan biri sual formasinda verilir. Sual climlslorindan reklamlarda ona gors istifads edilir Ki,
oxucuda dorhal cavab yaratmaq Ucun belo suallar daha effektivdir. Misal diglin, “TWIX”
sokoladmnim reklam motnins baxag.

It’s time to deside. Which side are you?

Eloco do asagidaki ii¢ reklam motnlorino diggot yetirsok, onlarm miixtolif formali sual
cumlalori soklinds oldugunu gorarik.

Compensating, are we? (“FORD” reklamindan) (disjunctive question)

Extra hangry?? (“Snickers” reklamindan) (general question)

Is Pepsi OK?? (“Pepsi” reklamindan) (general question)

Reklam matnindoki sual climlalori ¢ox vaxt ritorik sual gisminds ¢ixis edir, yani onlar
miistoridon/oxucudan “nass sorusmaq”, ondan “suala cavab vermasini gozlomak” mogsadilo deyil,
onu “distinmays vadar etmok vo diqgatini ¢okmoak™ tgtin verilir [5, s. 246]. Ritorik sual matnin
sonunda galdikda, o, agiq sual saklinds olur.

“Have you driven a Ford lately?” (“Ford” avtomobil reklamindan)

4. Nida cimlalari (Ritorik muraciatlor). Nida cimlalari, sevinc, hayacan, taacciib, gorxu vo
s. kimi hisslori ifado edorok xisusi intonasiya ilo toloffliz edilir. Nida cumlslorinin reklam
motnlorinds islodilmosi miistarini xtsusi emosiyalar vasitasilo reklam edilon mohsulun vs ya
xidmatin alds edilmasina yonaltmokdan, tasviq etmokdan ibarstdir [6, s. 117].

“Summer! It is high time to go travelling!” - ‘Yay! Soyahat etmoyin tam vaxtidir!’

“It gives you willings!” - ‘Bu siza irads verir!” (“Red Bull” pivalorinin reklamindan).

“Get the door, it’s Domino’s!” - “Qapmi tap, o, Dominonundur” (“Domino’s Pizza”
reklamindan)

“Life is short. Stay awake for it!” — “Hayat qisadir. Onun iigiin oyaq qal” (“Caribou Coffee”
reklamindan)

“Makin’ it great!” — * Onu daha mohtasam edirik”” (“Pizza Hut” reklamindan)

Reklam motnlorinds istifado edilon vo nida ctmlslorinin bir golunu taskil edon da-ha bir
element ritorik muracistdir. Masalon:

Mini John Cooper Works: Look more cheerfull( Internet reklami)

Test drive Porsche 911 Targa 4S: Welcome back! !( Internet reklamu)

Ritorik muracistlor he¢ do homiso nozakatli sokildo ifado edilmir. Bozi hallarda miistorini
maraqlandirmagq ti¢iin kobud ifadslor ds isladilir. Masalon,

Test drive BMW X5M: Read the instructions, goof! What do you think will happen if jet
engines are installed on an armored train? That's right - it will quickly turn into a metalloom! -
‘Test stiriiciisti BMW X5M: Talimatlart oxu, axmaq! Zirehli qatara reaktiv miiharriklor quragdirilsa
Na bag veraCayini diigtintirsan? Duzdur — har sey metal qirintisina ¢evriloCak!”

Bu reklamda miuollif, avtomobilin galocok alicisinin diggotine onunla ehtiyathi olmag:
catdirmaga calisir.

4. Toktarkibli cumlalar. Reklam motnlorinds toktorkibli climlalordon hor hansi bir
mohsul/xidmat haqqinda molumat vermoak vo bu mohsulun/xidmotin istehlakina sobab olmaq tgin
istifado olunur. Toktarkibli climlolor xususi struktur-semantik xdsusiyysto malik sado climlalor
hesab edilir. Toktorkibli climlalori sade cumlonin digar névlorindon farglondiron cohot ondan
ibaratdir Ki, burada ctimlonin bas tizvlorindon yalniz biri iglonir: ya mibtada, ya da xabar. Ciimlada
bas iizvlordon biri islonsa do, digari kontekstdon asanligla anlagilir. Masalan,

“Chevrolet. An American Revolution” (“Chevrolet” avtomobilinin reklamindan).

“Ready. Set. Internet” (“Samsung” mobil telefonlarinin reklamindan).
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Toktorkibli cimlslorin reklamda islonmasi bir torofdon miistarinin diggstini calb edir, digor
torafdon iso vaxta gonast edilir.

5. Ayma (Disjunctive clause) ciimlalor vo ya parselyasiya. Ayirici climlalor ingilis
Mmotbuatina xas bir element olub, ndqto, tire, defis, noqtali vergil vasitasilo climloni bir necgo
hissays ayirir. Bu tip climlalordan istifads edilmasi do yera gonast prinsipine asaslanir. Masalan,

Privacy. That’s iPhone. (“iPhone” reklamindan).

Far away, yet so close (“Dell” reklamindan).

The world’s thinnest notebook. MacBook Air (“MacBook” reklamindan).

Qeyd edok ki, reklam motnindoki ayrilmig ciimlolor mohsulun keyfiyysti vo onunla bagli
xususiyyatlori ifads edir. Bunlar birlikds mahsulun misbat taraflorini oks etdirir.

Parselyasiya bir climlonin gosdon bir ne¢o mustagil seqments bollinmasi  Usuludur ki, burada
s6ziin mazmunu bir deyil, iki vo ya daha ¢ox nitq vahidi ilo bolinms fasilasindon sonra bir-birinin
ardinca otiriliir [3, s. 271]. Reklam matnlorinds bu sintaktik konstruksiyasinin istifadasi reklama
ritm verir. Masalan,

“Subaru. Think. Feel. Drive”. (“Subaru” avtomobil sirkatinin reklami),

“Ford. Designed for living. Engineered to last”. (“Ford” avtomobil sirkatinin reklami).

Parselyasiyadan reklamlarda istifadonin osas Ssobabi istehlak¢i vo ya oxucunun diggstini
cokmokdir. Qisa birlogsmoalor miistorinin daha tez yadinda qalir vo mohsul istehsalgist miistori ilo
daha tez kontakt yarada bilir. Bu tipli frazalarm torcimeo olunmasi zamani heg bir ¢otinlik yaranmar.

“Nespresso. What else?” (“Nespresso” reklamindan)

“American by birth. Rebel by choice.” (Harley Davidson)

6. Paralel konstruksiyalar. Paralel konstruksiyalar eyni sintaktik qurulusa malik bitisik
cumlalar grupudur. Bu texnika diggsti reklama calb edan va giiclondiran texnikalardan asasi hesab
edilir.

“Take Toshiba, Take the World” (Toshiba avtomobillorinin reklama).

“Stay strong. Stay alive. With Boost” (Good Housekeeping, June, 2011)

“Make it real. Make it different”. (Good Housekeeping, June, 2011)

7. Tarkibinda feil olan sintaktik konstruksiyalar. Reklam matnlarinda tarkibinds feil olan
sintaktik konstruksiyalara c¢ox rast golinir. H.Kaftanciyevin fikrinco, feil diistincalora hoyat,
hayacan, horokot, glic vo glivvat qatrr [2, s. 120]. Ingilisdilli reklamlarda asagidaki tipli feili
birlosmoalordon ¢ox istifads edilir.

“Don’t miss the chance” ‘imkan1 oldon vermoa”, “Buy this” ‘Bunu alin’,

“Discover that” ‘Bunu kosf edin’, “Try to buy” ‘Almaga calisin’,

Qeyd etmoak lazimdir ki, feili birlosmolor reklam matnlarinin har Ug¢ hissasinds - basliq, asas
hisso vo exo hissalorinds - frazada islons bilir. Masalon,

1. Bashq: a) Discover the power of active naturals [4, s. 65].

b)  Invented for life [4, s. 65].

C)  Challenge what'’s possible [4, s. 65].

2. Osas hissa:

Sign up and get $ 300 to spend on Google Cloud Platform over the next 60 days. Start
building what’s next today. - Qeydiyyatdan kecin vo dniimiizdoki 60 glin arzinds Google Cloud
Platformasinda xarclomok ti¢iin 300 dollar qazanmn. Galocayinizi qurmaga baslayin.

3. Exo-fraza: Build what'’s next. ‘GalaCayinizi qurun’.

Manage your risk. ‘Risk edin’.

Reklam matninin on gicli sintaktik ifado vasitosi olan feilin omr formasinin ko-mayilo
potensial alici reklam olunan mohsulu almaga tosviq olunur [1, s. 94]. Orijinal ingilis reklam
motnlarinds an ¢ox asagidaki feillordon (amr soklinds) istifads edilir:

Buy ‘almagq’, feel ‘hiss etmok’, try ‘calismaq, cohd etmoak’, ask ‘sorusmagq’, get ‘aldo etmok’,
discover ‘kosf etmok’, watch ‘tamasa etmok’, call ‘cagirmaq, zong etmok’, see ‘gérmok’, drink
‘igmak’, enjoy ‘hazz almaq’, listen ‘qulaq asmaq’, drive ‘stir-mak’, smell ‘iylomok’, look ‘baxmaq,
gorinmoak’, let ‘icazo vermok’ do ‘etmok’.

“Drive the new Chevrolet. Fall in love”. ‘Yeni Chevrolet siir. Asiq ol’.
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8. Tarkibinds sifat va zarf olan birlasmalor. Reklam motnlorinds daha gox torkibinds sifot
vo zorf olan birlogsmalora do rast golinir. Attributiv ifadslor reklam matnlorinin sintagmatik
qurulusunda miithiim rol oynaywr. Tobii ki, bir reklam matninin asas komponenti reklam olunan
mohsul/xidmatin tasviri oldugundan, sifat vo zarflorin mévcud oldugu atributiv birlosmoalor boyik
bir funksional yiik dasiyir. Bir ¢ox reklam tadqiqat¢ilar1 hotta zarf va sifatlori reklam matninin an
vacib sOzlori adlandirir vo onlara xususi digget yetirirlor, ¢lnki bunlar reklam matnlarinin osas
komponentloridir, miistoriys toklif edilon mohsul haqqinda dolgun tosovvir yarada bilor. L.Mak
Fadyen sifotlorin reklam motnlorinds islonmo xususiyyatlorindon bohs edor-kon onlara “sozlori
tosvir edan, miayyanlasdiran va ya onlarin kamiyyatlorini gdstoron” kimi torif vermisdir [8, s. 1-2].
G.Licin fikrinca iso, yeni mohsul ya “yaxs1” va “gdzol” kimi uygun sifatlorlo, ya da “pis” vo ya
“daha pis” kimi roddedici sifotlorlo birlikda togdim olunur [7, s. 153].

Ingilisdilli reklam motnlorinds on ¢ox tosadif edilon sifotlor asagidakilardir: good ‘yaxst’,
better ‘daha yaxs1’, best ‘on yaxst’, delicious ‘dadl’, free ‘sorbost, mustaqil, azad’, fresh ‘tomiz,
tozo, toravatli’, easy ‘asan’, wonderful ‘méhtasam’, clean ‘tomiz’, special ‘xiisusi’, fine ‘gdzal’, big
‘boylik’, great ‘sla, boylk, nohang’, real ‘real, asil, haqiqi’, bright ‘parlaq’, extra ‘slavs, rich ‘varl,
zongin’, gold ‘qiz1l’.

Bu sifatlori reklam matnlorinds istifado edon reklamgilar reklam edilon mohsul-larm digor
mohsullardan keyfiyyatco farglondiklorini vo onlardan iistiin olduqlarini bil-dirirlor. Yuxarida qeyd
edilon sifatlordon bagqa natural ‘tabii’, passionate ‘ehtirasli’, sensual ‘hassas’, innocent ‘giinahsiz’,
romantic ‘romantik’, mysterious ‘sirli’ sifatlori do reklam matnlarinds az istifads edilmir. Belaliklo,
sifatlor vo zorflor reklam edilon mohsulun mixtalif keyfiyyst vo xususiyyatlorini (forma, 6lcd,
dayar, mohsulun dogurdugu hisslar va s.) tasvir etmoak giin istifads olunur.

Bundan olavas, sifatlor tez-tez reklam matnlorinds ticarot markasinin unikalligini va
orijinalligini bildirmak Ugln do istifads edilir. Bu zaman genuine, authentic, original ‘orijinal” kimi
sifatlor islonir. Sifot vo zarflorin reklam motnlorinds tez-tez va ¢cox miqdarda istifads olunmasi ilk
ndvbads onlarin potensial miistarilora reklam olunan mohsulun Ustinliklori hagqinda diizgln
molumat vermolari ilo slagadardir.

9. Vasitasiz nitqin isloadilmasi. Reklamda vasitosiz nitqin islodilmasi ilo reklam¢i sanki
miistori ilo birbasa dialoga girir vo belo hesab edilir ki, bu, reklamin on ugurlu sintaktik ifads
vasitalorindan biridir. Masalon:

The first test drive Isuzu D Max: One of my familiar pickups repeats everything: “Here would
be such a car, without glamor and problems. Simple and hopeful, for work and for entertainment -
and without overpayment for the brand. Earlier | would have said: “I'm sorry, but there was not left
anything behind!” Now you can look at Di-Max. And here's why. - ‘Isuzu D Max-n ilk test: Manim
Mashur pikap siiriiciilorimdan biri hey deyordi: “Kas elo bir avtomobil olaydi, he¢ bir problemi
olmazdi. Sada Vo etibarli, is va aylanca UgUn Vo brend markasina gora alava 0donisi olmazdi”.
Moansa deyardim: “Uzr istayiram, ancaq belalari artiq yoxdur. Indi san yalmiz Di-Maxi ala bilarson’.

10. S6ztin/ctimlanin bilarakdan deyilmamasi.

Reklam motnlorinds istifads edilo sintaktik vasitalordon biri do ifads edilon mioyyan fikirdan
sonra s6zln vo ya cimlanin gasdan deyilmamasidir. Reklam motnlorinds istifads edilon bu sintaktik
ifado vasitasinds asas mogsad reklam edilon obyekto garst maraq oyatmaqdir. Bu zaman qasdan
deyilmomis fikrin yerindo coxndqtalor iglonir. Masalon:

“Iylos tea ... it’s a part of your life”. (“Tylos” ¢aymnin reklamu).

11. Durgu isaralori. Reklam motnlorinds rast galinan vo oldugca diggatgokon bir element do
punktuasiya isaralorinin islonmasi mosalasidir. Reklamlarda ndqto, nida isarasi, sual isarasi, dirnaq
isarosi on ¢ox istifado edilon durgu isaralorindondir. “Folsvagen” avtomobil sirkstinin reklaminda
nida isarasi yer almisdir.

No more LIES! (“VOLKSWAGEN” reklamindan)

Men talk about women, sports and cars.

Women talk about men inside sports cars. (“Mersedes-Bens” reklamindan)

Extra hangry?? (“Snickers” reklamindan).
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Digor grafik ifadsli vasitalor kimi, durgu isaralori do tez-tez olavs ifads vasitalori ilo miisayiot
olunur. Goriindiiyii kimi nida isarasi ilo verilmis misal daha gati bir tonla deyilmis ctimladir.

Reklam matnlarinds kognitiv komponentlori vurgulamaq vo giiclondirmak tguin oslave vasito
kimi xidmot edon sintaktik tUsul vo ifads vasitalorindon genis istifads olunur. Bir reklam motnlorinin
sintaksisi, leksik mozmunla yanasi, potensial aliciya tasir gucuni do miayyan edir.
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Zumrad Farzaliyeva
Ingilisdilli reklam matnlarinin taskilinda istifada edilan
sintaktik vasitalar
Xilasa

Miasir ingilis dilindo reklam matnlorinin toskilinds istirak edon vasitalordon biri Kimi
sintaktik vasitalori gqeyd etmok olar. G.Ligin arasdirmasima oasasan, reklam matnlorindaki sintaktik
vasitolor arasinda naqli ciimlodon sonra reklamlarda ikinci islonma tezliyina malik climlalor amr
cumloalari, Gguincl yerda sual, sonuncu yerds isa nida climlalori galir. Bunlardan savayi, parselyasiya
vasitalorindon do ingilis reklam motnlorindo genis istifado edilir. Reklam matnlarini togkil edoan
daha bir sintaktik vasitalor grupuna paralel konstruksiyalar, torkibinds sifat, zorf vo feil olan
konstruksiya va birlogsmolor do daxildir.  Sozin/cimlonin bilorokdon deyilmamasi vo durgu
isaralorindan yerli-yerindo istifado edilmasi do reklam matnlorinin sintaktik baximdan toskili

vasitolori sirasidadir.
Zumrud Farzaliyeva

Syntactical means used in the formation of
english advertisment texts
Summary

Syntactic means can be mentioned as one of the tools involved in the organization of
advertising texts in modern English. According to G.Leech's research, among the syntactic means in
advertising texts, after the declarative sentence, the second most frequently used sentences in
advertisements are imperative sentences. The third and fourth frequently uses sentences are
interrogatives and exclamatory ones. Besides, parcellations are also widely-used elements in
English advertising texts. Another group of syntactic means that make up English advertising texts,
includes parallel constructions, adjectival, adverbial and verbal constructions and combinations.
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Deliberate omission of words/sentences and use of punctuation marks are among the means of
syntactical organization of advertising texts in English.

3ympyo @ap3anuesa
Cunmaxcuyeckue cpeocmea, ucnonbzyemole npu opmuposanuu
AH2TTUTCKUX PEKTAMHBIX MEKCH 08
Pezrome

B kadectBe OJHOTO W3 HHCTPYMEHTOB, 3aJCHCTBOBAaHHBIX B OpPraHU3AIMU PEKIAMHBIX
TEKCTOB B COBPEMEHHOM AaHTJIMHCKOM S3bIKE, MOXXHO YIOMSIHYTb CHHTAaKCHUYECKHE CpPEJICTBA.
CornacHo uccnenoBanusMm ['.JIuua, cpe CHHTAaKCUYECKUX CPEICTB B PEKIAMHBIX TEKCTaxX MOCIIe
MMOBECTBOBATEJILHOTO MPEIOKEHUS HA BTOPOM MECTE 10 YacTOTe yIMOTPeOIeHUs B peKiiaMe CTOSIT
MPEVIOKEHUS TIOBEIUTEIBHOTO HAKJIOHEHUsA. TpeThe M YEeTBEPTOE 4YacTo YIOTpeOsieMbie
MIPEVIOKEHUS SBJISIFOTCS. BONIPOCUTEIBHBIMU M BOCKJIMIIATENIbHBIMUA. Kpome Toro, mapuemisiuu
Takke IIHUPOKO UCIOJB3YIOTCS B aHTJIOS3BIYHBIX PEKIAaMHBIX Tekcrtax. [Jlpyras rpynmna
CUHTAaKCHYECKHX CPEJICTB, COCTABISIOMIUX AHTJHMICKAE DPEKIaMHBIE TEKCTHI, BKIIOYAeT B ceOs
napajuieJbHbIe KOHCTPYKIUH, aTbEKTUBHBIC, IECMPHUYACTHBIE U TJAroJbHbIE KOHCTPYKIHUHU H
couetranusi. HaMepeHHBII MpOMyCcK CIOB/TIPEAJIOKEHUI W HUCIOJIb30BaHWE 3HAKOB MPENUHAHUS
SIBJISIIOTCS  OJTHUMH W3 CIHOCOOOB CHHTAaKCHMYECKOW OpraHM3allid pPEKJIaMHBIX TEKCTOB Ha

AHTJIMHMCKOM SI3BIKE.
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