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Giris:

Azorbaycan Respublikasinda reklam faaliyystinin, eloco do reklam dilinin tonzimlonmosi
istigamatindo mixtalif ganunvericilik aktlari, o ciimlodon do 15 may 2015-ci il tarixli 1281-1VQ
ndmrali “Reklam haqqinda” Azarbaycan Respublikasinin Qanunu, 30 sentyabr 2002-ci il 365-11Q
nomrali “Azorbaycan Respublikasinda dovloat dili haqqmda” Azorbaycan Respublikasinmn Qanunu
quvvadadir. “Reklam haqqinda” Azorbaycan Respublikasmin Qanunu Azorbaycan Respublikasi
orazisindo foaliyyat gostoron reklam subyektlori arasinda reklamin istehsali, sifarisi, yayimi, eloco
do istehlaki ilo bagli mosalalori tanzimlayir vo geyd olunan bu sahoalors tatbiq edilir. “Azarbaycan
Respublikasinda dovlot dili hagqinda” Azarbaycan Respublikasinin Qanununun 7-ci maddoasi iso
sirf dovlat dilinin xidmat sahalorinds, reklam vs elanlarda tatbiq olunmasi mexanizmini tanzimloyir.

“Azorbaycan Respublikasinda dovlet dili haqqinda” Azorbaycan Respublikasinin
Qanununun 7-ci maddasina asasan deys bilarik ki, Azarbaycan Respublikasinda biitiin reklamlar
dovlat dilindo verilmalidir. 2002-ci ildo gobul olunmus bu Qanunun miivafiq maddasinds qgeyd
olunur ki, reklam lovholorinds tablo vo plakatlarda zoruri hallarda dévlst dili ilo yanasi digor
dillordan istifadoys do icazo verilo bilor. Lakin xarici dillords verilmis motnlorin tutmus oldugu saha
onlarin Azorbaycan dilindoki qarsilignm tutdugu sahodon boylk ola bilmaz vo ilk olarag
Azorbaycan dilindoki motn yerlosdirilmali, daha sonra xarici dildaki garsiliq verilmoalidir [1].

“Azorbaycan Respublikasinda dovlet dili haqqinda” Azorbaycan Respublikasinin
Qanununun taloblori onu demoays imkan verir Ki, Azarbaycan Respublikasinin istonilon orazisinda
Vo yaxud da kutlovi informasiya vasitalorinds verilon reklam vs elanlarda, eloca do 16vhs, plakat vo
tablolarda Azorbaycan dili dovlot dili normalarina uygun formada totbig edilmalidir. Qanunun
toloblori 6lkadan ixrac edilon mohsullar Gzorindoki yazilara da samil olunur. Belo ki, Azorbaycan
Respublikasindan ixrac edilon mohsullar Uzarindaki etiketlor va diger bu kimi yazilar xarici dillo
yanas1 Azarbaycan dilinds do verilmalidir [1].

Qanunun talablarine asason deys bilarik ki, xarica ixrac edilon mohsullar tizarindoki xisusi
adlar mavafiq icra hakimiyyatinin mioyyan etdiyi qaydada xarici dils torclims olunaraq yazilir.

Azorbaycan Respublikasinda reklam  matnlorinin -~ tonzimlonmosi  sahasinds  asas
qanunvericilik aktlarmdan biri do “Reklam haqqinda” Azorbaycan Respublikasinin Qanunudur. 15
may 2015-ci il tarixli 1281-1VQ ndmrali bu Qanun reklamin hazirlanmasi (istehsali), sifarigi vo
yayimlanmasi ilo bagli miinasibatlori, eloca do bu minasibatlorin tanzimlonmasini tamin edir. Bu
Qanunun digar bir magsadi iso reklam sahasinds reklam motnlorinin dovlot standartlara uygun
hazirlanmasina nozarstin tomin edilmoasi vo reklam sahasindo Gzunitonzimlonmonin hoyata
kecirilmasidir.
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“Reklam haqqmda” Azorbaycan Respublikasi Qanununda reklamla bagli bir sira osas
anlayiglar yer almisdir ki, bunlar igarisinda reklam, reklam foaliyysti, reklam obyekti, reklam
subyektlori, reklamverici, reklam yaradicisi, reklam istehsalgisi, reklam yayicisi, reklam istehlakgisi
Vo reklam dasiyicisi anlayislart xiisusilo forglondirilmalidir. Clnki oksor hallarda bu anlayislarin
qarigdirilmasi son naticads reklam sahasinds yaranmis miinasibatlorin pozulmasina, pozulmus
munasibatlora géro masuliyystin kimin Uzarino diismasi ilo alagoadar problemlorin yaranmasina
sobab olur. Bu kimi problemlarin aradan galdirilmasi vo reklam miinasibatlorinin tonzimlonmasini
tomin etmok baximindan geyd olunan anlayislarin izahina va tadqiq olunmasina zarurat vardir [2].

Bu giin sohorin morkoazinds, kigslordo vo yaxud da kiitlovi informasiya vasitalorinds vo
internetds qgarsilasdigimiz reklam 16vhalorinds yuxarida qeyd etdiyimiz anlayiglari asanliqla
muoyyan edo bilorik. Bu baximdan asagidaki soklo xiisusilo diggst yetirsok geyd etdiyimiz
anlayislarin mahiyyatini oyani olaraq gormiis olarig.

Sakil 1. Passat markah avtomobilin reklanm

Sokil 1-do passat markali alman avtomobilinin reklami verilmisdir. Bu reklam 16vhasindo
reklamverici gisminds “Wolkswagen Azarbaycan” sirkati, reklam obyekti kimi iso “Passat” markal
avtomobil ¢ixis edir. Ciinki satilmasi nozordo tutulan mohsul “Passat” markali avtomobil, bu
avtomobilin aid oldugu sirkat iso “Wolkswagen Azorbaycan” sirkotidir. Reklam tablosuna baxdiqca
reklam yayicisinin, reklam dasiyicisinin Vo reklam istehlak¢isinin da kimliyino aydinliq gatirmok
olar. Belo ki, Sokil 1-do reklam istehlak¢is1 gqisminda diggsti bu reklama istigamotlonmis hor kos
(homin orazidon keconlor), reklam dasiyicisi gismindo iso reklamin yayimlandigi 16vho ¢ixis edir.
Azaorbaycanda kiigo reklamlarmim oksariyyatinds reklam lévhalorinin asagi sag kiinciindo reklam
yayicisinin kimliyi vo olago vasitalori geyd olunur. Cunki reklam 6donisli vo muddotli xarakter
dasiyir. Miiddot bitdikdon sonra basqa bir sirkatin homin l6vhods reklammin yayimlanmasi
moqsadilo reklam yayicisi 6z alags vasitalorini mitlog sokilds reklam l6vhalorinds geyd edir. Basqa
s0zls, reklam icinds reklam prosesini ayani olaraq totbiq etmis olurlar.

“Reklam haqqinda” Azorbaycan Respublikasinin Qanunu reklamimn yayimlanmasi
xususiyyatlorini do mioyyan etmisdir. Belo ki, bu Qanunun 2-ci fasli reklamimn yayimlanmasi
xususiyyatlorini 6ziindo ehtiva etmoklo teleradio verilislorinda, ddvrii moatbu nosrlords, cap vo
audiovizual mohsullarda, telekommunikasiya qurgularinda, noqliyyat vasitalorinds, aciq
mokanlarda, kino, konsert va yaxud da teatr tamasalarinin gostorilmosi zamani verilon reklamlarin
asas xUsusiyyatlorini miayyan edir [2].

Qanunun mivafig maddalorino asason deyas bilorik ki, teleradio verilislorindo yayimlanan
reklamlar digorlorindon daha forgli xususiyystloro malikdir. Ciinki teleradio programlar1 akustik
(sos) xarakterli oldugundan bu tipli verilislordo verilon reklamlar 6ziniin vizualligini (goézlo
g0riinan) istehlakgiya catdira bilmir. Bu sababdon ds teleradio verilislorinds yayimlanan reklamlar
daha asan basa diisiilon olmalidir. Eyni zamanda da teleradio veriliglori mistoqil hissalordon
ibaratdirss (idman yariglar1 va s.), bu zaman reklamlar yalniz miistoqil hissalords (fasilalordo) verilo
bilar [2].

Televiziya verilislorinds do reklamlarin verilmasi proseduru ilo baglh toloblor mévcuddur.
Belo ki, reklam televiziya filminin istonilon hissasinds verilo bilmaz. Badii, sonadli vo yaxud da
digar formada toqdim olunan televiziya filmlori 45 dogigoadon uzun middats verilorss, bu zaman ilk
reklam fasilosi 45 dogigonin tamaminda verilo bilor. Ogor televiziya filmi bir nego 45 dogigalik
hissalordan ibarat olarsa, bu halda ndvbati reklam fasilasine icazs verilir [2].
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Butlin nov televiziya vo yaxud da radio programlar1 reklamla kasilo bilmaz. Belo ki, efirdo
olma muddati 30 dagigadon az olan veriliglor, eloco do dini vo usaqlar {iglin nazords tutulmus
programlar va xabarlor kimi verilislar birmonali olaraq reklamla kasilo bilmoz.

Televiziya vo yaxud da radioverilislordo mimkin olan reklam dagigalorinin say1 iso saatda
12 doqigadir. Basqa s6zlo desak, hor bir saatda sadacs 12 doaqigoalik reklama icazs verilir.

Nogliyyat vasitalorinin Gizarinds, eloca do onlarin faaliyyatini bilavasita tamin edon binalarin
Vo digar qurgularin hom (zarinds, hom da daxilinds alkogollu igkilorin reklaminin yerlagdirilmasi
birmanali olaraq gadagandir.

“Reklam haqqinda” Azorbaycan Respublikasinin Qanunu alkoqollu ickilorin reklami ilo
bagl “glizost” niimayis etdirsa do, tltln, tltlin momulatlari, habelo tonbaki ¢ubuglarmin, elektron
siqaretlorin va golyanlarin, aligqanlarin reklami birmonali olaraq qadagandir.

“Reklam haqqinda” Azorbaycan Respublikasinin Qanunu tibbi toyinath texnikanin vo
avadanliglarin, eloco do dorman preparatlariin reklami ilo do bagl sart taloblor miayyon etmisdir.
Belos ki, yalmiz vo yalniz alimmas1 hokim resepti olmadan mimkiin olan dormanlarin reklamina icazo
verilir. Darman preparatlarinin reklami zaman1 asagidaki sxemds geyd olunan hallarin yaranmasina
birmonali olaraq icazo verilmir.

Sxem 2. Dorman preparatlarinin reklaminda qadagan olunmus hallar

3
. yetkinlik yagina ¢atmayan goxslara miiraciat etmak;

i

reklam olunan darman vasitasinin istifadasi naticasinds insanin xastaliklardan
safalmasinin, sahhatinin yaxgilagmasinin konkret hallarna istinad etmak;

reklam olunan dsrman vasitasindan istifada ils bagh fiziki gaxslarin minnatdarhgim
bildirmak;

saglam insanda reklam olunan darman vasitesinin istifads edilmasinin zaruriliyi
barada tasavviir yaratmag;

[
. reklam olunan darman vasitasinin miisbat tasirina taminat vermak;

. hakima miiracist etmayin garaksiz olmag1 barada tasavviir yaratmag.
7

Manba: “Reklam haqqinda” Azarbaycan Respublikasinin Qanununun malumatlari osasinda misllif
torofindon tortib edilmisdir.

“Reklam haqqinda” Azorbaycan Respublikasinin Qanununa osason deys bilorik Ki,
Azorbaycan Respublikasit orazisindo horbi xarakter dasiyan biitlin n6v silahlarin, doyiis
sursatlarinin, silah vo sursatlarin ehtiyat hissalorinin, partlayict maddalorin vs insan tolofatina sobab
olacaq texniki qurgularin reklammin yayimlanmasi birmonali olaraq qadagandir. Azoarbaycan
Respublikas1 orazisindo horbi texnikanin reklammna yalniz o halda icazo verilo bilor ki, 6lkado
beynalxalq vo ddvlstloraras: harbi-texniki amokdaslhiga dair mithiim dovlet tadbirlari tagkil olunsun.
Yalniz todbir middotindo doylis silah vo sursatlarmim, onlarin ehtiyat hissolorinin, eloco do
partlayict qurgularm reklamma icaza verilo bilor.

Natica: Aparilan todqgiqat isi naticesinde molum olmusdur ki, Azorbaycanda reklam
foaliyyatinin hoyata kecirilmosi, eloco do reklam motnlorinin dil normalarmm tolablorine uygun
olarag ictimaiyyato catdirilmasi birbasa dovloet noazarstindo olan sahadir. Lakin bitin bunlarla
yanagi, bu saholordo muxtalif problemlor halo do miisahido olunmaqdadir. Belo ki, “Reklam
haqqinda” Azarbaycan Respublikasinin Qanunu tiitiin mohsullarinin reklamina qadaga qoysa da,
bazi magazalarm 6niinds bu tipli reklamlarin sahidi oluruq. Reklam toloblorinin pozulmasi yalniz
titin mohsullarinda deyil, basqa omtoaslordo do miisahide olunur. Bu sabobdon do Azorbaycan
Respublikasinin Qanunvericiliyinde reklam taloblorinin pozulmasi {iglin mosuliyyat daracalori
miayyan edilmisdir.
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Afaq Haciyeva

Azarbaycan Respublikasinda reklam dilinin tanzimlanmasinin
normativ-htquqi asaslart

Xulasa

Mogalonin  asas moqsadi  Azorbaycan Respublikasinda yayimlanan reklamlarin
tonzimlonmasi  Gzro movcud qanunvericiliyi  arasdirmaq, qanunvericiliyin  talobloring
reklamvericilorin hansi doeracada shamiyyat verdiyini miayyanlosdirmoak, eloca do ganunvericiliyin
reklam vo reklam matnlorinds dovlst dilinin islonilmasi ilo olagadar taloblorini tohlil etmok,
homginin do movcud ganunvericiliyin taloblorinin pozulmasi noticasinds ganun pozuntusunu
tOratmis soxslorin masuliyysta calb olunmasi prosedurunu todqiq etmokdir.

Aparilan tahlillor naticasinds molum olmusdur ki, mévcud qanunvericilik reklamla bagli
bltlin normalar1 tam ohats etso do, bu sahads hiiquq pozuntular: kifayat gadardir. Belo Ki, reklam
motnlorinds dil normalarinin gézlonilmomoasi, eloca do reklamlarla baghh mévecud ganunvericiliyin
toloblorinin pozulmasi oan aktual mosalolor kimi galmaqdadir. Biitiin bunlar iss onu gostarir ki,
ganunvericilikds bu sahads bosluq olmasa da, ganunun icra mexanizminds Kifayst godor problemlor
movcuddur.

Agpaz I'aorcuesa
Hopmamueno-npaeoeoiit 0cHogvl pehopmupoanus A3vika peKiamol é
A3zepoaiioncanckon Pecnyonuxe
Pezrome

OcHoBHasl 1eNb CTaTbM - U3YyYUTh JCHCTBYIOLIEE 3aKOHOJATEIBCTBO IO PErYIMPOBAHUIO
pexiampl, nyonukyemod B AsepOaiikaHckoil  PecnyOiuke, omnpeaenauTb,  HACKOJIBKO
pexsiaMoiaTeNld MPUAAI0T 3HaUeHUe TPeOOBAHUSAM 3aKOHOAATENIbCTBA, a TAKKe MPOAHATU3UPOBAThH
TpeOOBaHUS 3aKOHOJATENbCTBA. B 4acTU OOpabOTKM TOCYIAapCTBEHHOTO s3bIKa B peKiIaMe U
pEKIaMHBIX TEKCTaX, a TakKXe O MPHUBJIECYEHHWM K OTBETCTBEHHOCTH JIMIL, JONYCTHBIIMX
NIPaBOHAPYIIEHUsT B pe3yiabTaTe HapylIeHHs TpeOoBaHWM JEeHCTBYIOLIET0 3aKOHOJATEeNbCTBA,
3aKJIFOYAETCS B U3YYEHUU NOPAIKA IPUBJICUYEHUS.

B pesynpTare aHammsza yCTaHOBJIEHO, 4YTO XOTd JACHCTBYIOIIEE 3aKOHOAATEILCTBO
MIOJIHOCTBIO OXBAaTBHIBA€T BCE HOPMBI, CBSI3aHHBIE C pEKJIaMOW, HapylleHWd B 3Toil cdepe
nocrarouyHo. Takum oOpazoMm, Haubosee akTyaJdbHBIMH BOIPOCAMHM OCTAIOTCS HECOOIIOCHUE
S3BIKOBBIX HOPM B pEKJIAMHBIX TEKCTaX, a TaKkKe HapylleHue TpeOOBaHUN eHCTBYIOIIEro
3aKOHOJIaTEJIbCTBA, KACAIOUINXCS peKiIaMbl. Bece 3TO CBUIIETENBCTBYET O TOM, UYTO XOTS MPOOENIOB B
3aKOHOJIaTEeNLCTBE B JJAHHOM cdepe HeT, mMpoliieM B MeXaHU3Me peaTu3allii 3aKoHa JOCTaTOYHO.
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Afaq Hajiyeva
Advertise in the republic of Azerbaijan regulatory
and legal basis of regulation
Abstract

The main purpose of the article is to examine the existing legislation on the regulation of
advertisements published in the Republic of Azerbaijan, to determine the extent to which
advertisers attach importance to the requirements of the legislation, as well as to analyze the
requirements of the legislation regarding the processing of the state language in advertising and
advertising texts, as well as to hold the persons who committed violations of the law accountable as
a result of the violation of the requirements of the existing legislation. is to study the procedure of
involvement.

As a result of the analysis, it was found that although the existing legislation fully covers all
norms related to advertising, there are enough violations in this field. Thus, the non-observance of
language norms in advertising texts, as well as the violation of the requirements of the existing
legislation related to advertisements, remain the most urgent issues. All this shows that although
there is no gap in the legislation in this area, there are enough problems in the implementation
mechanism of the law.
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